
Экономика  50 ответов

1) Предмет экономической теории 
Экономическая теория, подобно любой другой науке, имеет свой специфический предмет исследования и использует при анализе этого предмета особые приемы изучения, совокупность которых составляет ее метод. 
Представления о предмете экономической теории менялись в ходе углубления знаний о хозяйственной деятельности людей и по мере усложнения самой этой деятельности. Долгое время считалось, что предметом науки являются причины роста материального благополучия людей. Недаром главный труд великого английского ученого Адама Смита, опубликованный в 1776 году, назывался «Исследование о природе и причинах богатства народов». В дальнейшем представления о предмете экономической теории все больше начинают связываться с редкостью (ограниченностью) имеющихся в распоряжении людей ресурсов. 
Экономическая теория изучает экономическое поведение людей, т.е. такие их действия, которые связаны с производством, распределением, обменом и потреблением материальных и нематериальных благ. 
Существует много различных определений предмета экономической теории. Наиболее распространенной и общепризнанной в силу своей точности и лаконичности является формулировка определения предмета науки, данная английским экономистом Лайонелом Роббинсом: «Экономическая наука - это наука, изучающая человеческое поведение с точки зрения соотношения между целями и ограниченными средствами, которые могут иметь различное употребление». 
Экономическая теория тесно связана со многими другими науками: философией, психологией, историей, демографией, статистикой, математикой, юриспруденцией и другими. Экономическая теория изучает деятельность людей в процессе производства, распределения, обмена и потребления экономических благ в условиях альтернативности целей и возможностей использования редких ресурсов. Именно поэтому в круг ее интересов входит и поиск путей наиболее эффективного использования редких ресурсов, т.е. такого их применения, при котором будут получены максимальные желаемые результаты при минимальных затратах. 
Задачей экономической теории является объяснение следствий, вытекающих из реального изменения обстоятельств. 
Видно, насколько тесно связаны между собой экономическая теория и государственная экономическая политика. В самом общем виде государственная экономическая политика может быть определена как комплекс мер, направленных на регулирование поведения экономических агентов (потребителей и производителей), или последствий деятельности этих агентов для эффективного достижения поставленных экономических целей: экономического роста, научно-технического прогресса, более справедливого распределения доходов, полной занятости и других. Для достижения поставленных целей государство использует богатый арсенал средств - от административных запретов на выброс вредных веществ в атмосферу до методов «тонкой настройки» экономики путем кредитно-денежной и налогово-бюджетной политики. 
2 Неценовые факторы, влияющие на предложение 
Предложение благ способно изменяться в зависимости от многих экономических условий, влияющих как на сферу непосредственно" производства, так и на сферу рынков сбыта выпущенных благ различного назначения. Многообразие этих условий называют неценовыми факторами, поскольку они способны повлиять на объемы выпуска и продажи фирмами своей продукции при существующем уровне рыночных цен. 
К числу неценовых факторов относятся, например, следующие. 
Во-первых, это любые способы снижения издержек производства, то есть издержек по выпуску продукции при данной ее рыночной цене и прочих равных условиях. 
Во-вторых, политика налогообложения, политика поддержки субсидиями предпринимательства, льготная кредитная политика и другие условия способны существенно повлиять на уровень издержек производства. Следовательно, эти факторы могут существенно повлиять на расширение или ограничение выпуска продукции данного вида. 
В-третьих, при неизменной цене и прочих равных условиях предложение и объемы выпуска любой продукции зависят от уровня цен на сырьевые ресурсы и факторы производства. Кроме того, существенное влияние могут оказать такие обстоятельства, как наличие или отсутствие взаимно дополняемых и взаимозаменяемых ресурсов по сырью, техническим приспособлениям и др. факторам, необходимым для выпуска каждой конкретной продукции. Например, дорогостоящие натуральные ресурсы сырья могут быть заменены искусственными, более дешевыми по цене и не снижающими стандарты качества выпускаемых изделий. 
С точки зрения теоретического анализа, функцию производства и предложения можно представить как алгебраическое уравнение следующего вида: 
S = f(Р,Y1 , Y2,... Yn), 
где P — цена благ, 
Y1 , Y2,... Yn — неценовые факторы предложения. 
Рис. 8. График изменения предложения под влиянием неценовых факторов 
В конечном итоге, при сформировавшейся на данных рынках цене выпускаемой продукции использование неценовых факторов для снижения издержек производства повышает доходы фирм, их конкурентную способность в отрасли, а также создает предпосылки монополизации отрасли и рынков сбыта продукции преуспевающими фирмами. 
3 Краткий обзор становления и развития экономической мысли 
Изучение истории общества начинают с Древнего Египта. Возникнув примерно 7 тыс. лет назад, возникли и первые отношения, обусловленные экономическими явлениями. Как правило, это были своды законов и сочинения по искусству государственного управления. Особое внимание в них уделялось вопросам укрепления власти рабовладельцев, охране частной собственности, эффективности функционирования финансового ведомства государства.термин «экономика» произошел от «экономия», состоящего из: «ойкос» — дом, хозяйство и «номос» — закон, - «домоводство». 
Экономическая мысль Древней Греции нашла отражение в работах— Ксенофонта, Платона и Аристотеля, которые сумели поставить сложнейшие экономические вопросы, и дать на них ответы. Вклад состоит в следующем: 
1. Они выдвинули идею о разделении труда. 
2. Ввели двоякое понимание богатства: как совокупности потребительных стоимостей и как накопления денег 
3. деньги являются концентрированным богатством, средством обмена и мерой стоимости. 
4. Провели различие между простым товарным обращением и обращением денег как капитала. 
5. Предположили, что в основе равенства между различными товарами лежит нечто общее, делающее их сравнимыми, 
Однако в основе экономическая наука возникла в XVII веке. Принято считать, что экономик как наука стала формироваться с момента выхода в свет в 1615 г. книги французского экономиста Антуана де Монкретьена «Трак политической экономии». В ней королю Франции давались рецепты проведения экономической политики, направленной на всемерное поощрение торговли: недостаточно произвести товар, его необходимо продать. Проблема государственного управления приобрела актуально с началом развития капиталистических экономических отношений. Так возникла первая в истории экономической мысли школа, впоследствии получившая название «меркантилизмъ" 
Эта школа представляла единство идеологии, политики и практики. 
Меркантилизм прошел два этапа: ранний (XIV—XVII века) и поздний (XVII—XVIII века). Общими идеями 
1. Отождествление богатства с деньгами. 
2. Рассмотрение производства как средства отвлечения денег из оборота, то есть как негативного явления. 
3. Отнесение к производительному труду только труда по добыче золота и серебра. 
4. Убеждение, что богатство страны может расти за счет военной добычи, захвата колоний и внешней торговли. 
. 
Главной заслугой учения меркантилистов была попытка рассмотреть общеэкономические проблемы (проблемы доходов, денег, богатства, торговли) на уровне национальной экономики в целом.. 
Дальнейший научный анализ капиталистического производств был осуществлен А.Смитом, Д.Рикардо, Т.Мальтусом, К.Марксом. 
В 30—40-е годы XIX в. ведущее место занял социализм. «социализм» ввели 
ученики мыслителя Сен-Симона 
Сен-Симон был первым теоретиком индустриального общества, который предложил в качестве критерия общественного прогресса рассматривать уменьшение эксплуатации человека человеком. 
Сен-Симон сформировал такие принципы организации нового строя, как «всеобщий труд», «возрастание ассоциации», «централизованное государственное управление» на основе научных исследований и низкопроцентного банковского кредита. 
Направления экономической теории, «неоклассическим».разделом между «классикой» и неоклассической явилась «маржиналистекая революция» 70-х годов XIX в. 
В ее основу легли следующие пять постулатов: 
законы экономики свободного рынка универсальны; 
поведение индивида рационально: с минимальными затратами он стремится к удовлетворению своего интереса; 
ценность благ определяется предельной полезностью; 
ценность производительных благ определяется ценностью предметов потребления; 
предложение и спрос уравниваются автоматически. 
Неоклассическая теория развивалась прежде всего как микроэкономика и исследовала индивидуальное поведение на рынке потребителей и фирм. 
В современной экономической мысли Запада выделяются три основных направления: неоклассицизм (неолиберализм), кеинсианство и социально-институциональное направление. 
Неоклассическое направление экономической теории включает в себя несколько школ, в числе которых монетаризм, экономика предложения, теория рациональных ожиданий. 
Монетаризм — одна из наиболее влиятельных школ — рассматривает явления хозяйственной жизни преимущественно под углом зрения процессов, протекающих в сфере денежного обращения. 
Кейнсианство — одно из ведущих направлений экономической науки — получило свое имя в честь Джона Кейнса, Его книга «Общая теория занятости, процента и денег» произвела подлинную революцию в экономической науке 
Кейнс утверждал, что основой успешного функционирования экономики является формирование эффективного (потребительского и инвестиционного) спроса и факторов, влияющих на его изменение. Кейнс обосновал необходимость наращивания эффективного спроса на потребительское товары и инвестиции в реальный сектор экономики, стимулирования капитализации прибыли, создания государством благоприятных условий для повышения эффективности рыночной экономики. 
Государственная деятельность на макроуровне должна быть систематической и включать в себя: 
— денежно-кредитную политику, направленную на регулирование процентных ставок за кредиты; 
— активную бюджетную политику — перераспределение доходов в пользу групп населения, имеющих наименьшую склонность к сбережениям (рабочих, служащих, предпринимателей-инвесторов); 
— политику увеличения прямых государственных инвестиций. 
4 Изменения в спросе и изменения величины спроса 
Одним из важнейших, «управляющих» процессом товарообмена и ценообразования на конкурентном рынке выступает закон спроса. Своеобразие экономического закона спроса — в обратной зависимости между ценой любого блага и его количеством, покупаемым по этой цене. Чем выше цена, тем меньшее количество данного блага будет куплено потребителями. И наоборот 
Законом спроса объективно регулируются также и различные изменения состояний рынков, то есть их дефицитность, насыщение, равновесие, избыточность (излишки, перенасыщение). Например, если количество данного блага на рынке возрастает и возникает ситуация перенасыщения, то при прочих равных условиях продажа избыточных товаров (благ, услуг) возможна лишь при снижающейся цене.Другой важной особенностью этого экономического закона является поведение покупателей в сфере купли-продажи разнообразных благ. В данном случае можно утверждать, что закон спроса — это закон постепенного и неуклонного убывания покупательского спроса на, казалось бы, постоянно покупаемые товары, блага, услуги. Убывание покупательского спроса может происходить вследствие насыщения покупательских потребностей в благах данного вида. Зачастую это явление имеет сходство со снижением спроса на морально устаревшие товары, в том числе и вне зависимости от их снижающейся цены. Убывание спроса происходит потому, что каждая последующая единица одного и того же товара приносит потребителю относительно меньшее удовлетворение, чем предыдущая. 
Для покупателя становится субъективно ощущаемым, но очевидным снижение полезного потребительского эффекта от денежных затрат на эти покупки и его спрос «переориентируется» на взаимно заменяемые или иные блага с идентичными или принципиально новыми потребительскими свойствами. 
объем продаж (Q), а на оси ординат — цены этих благ (Р). Кривая dd (demand — спрос) 
рост цен вызовет снижение продаж, а снижение цен, наоборот, будет способствовать росту количества продаж. 
При сформировавшемся, неизменном спросе первопричиной изменения ситуации на рынках может быть не только движение цен, но и наличие в продаже тех или иных благ, то есть степень насыщения рынков каждым данным товаром, объемы и темпы его поставки. То есть при неизменном спросе меняющееся количество данного товара на рынке способно привести в движение цены этого товара. 
Что же означает изменение спроса и как его характеризовать? 
Неценовые факторы изменения спроса 
Спрос — это платежеспособная потребность покупателя, выраженная готовностью оплатить и реально осуществить покупку того или иного блага. В этом смысле рыночное ценообразование — это многомерный процесс, где на куплю-продажу влияют не только цены, не только количество доставленных на рынки товаров, но и собственно платежеспособный покупательский спрос, который сам по себе подвержен изменениям: росту, стабилизации или снижению. Спрос — это реально осуществленные сделки купли-продажи товаров, благ по данной цене. Изменение спроса (его снижение или повышение) может быть выражено в соответствующем изменении объема совершенных сделок купли-продажи, но происходит оно под влиянием не цен товаров в этих сделках, так называемых неценовых факторов. Их воздействие как бы нейтрализует влияние цены, во всяком случае изменения количества покупаемых благ происходят по существующей цене, а зачастую независимо от ее уровня и движения. 
К числу неценовых факторов спроса, влияющих на его изменения (повышение или снижение), следует отнести прежде всего ур-вень денежных доходов потребителей. Другим неценовым фактором изменения спроса могут быть ее соответствующие покупательские ожидания. Причины их изменения самые разнообразные. 
В качестве неценового фактора изменения спроса может оказаться также наличие или отсутствие на рынках взаимозаменяемых и взаимно дополняемых благ. Взаимозаменяемые блага идентичны по своим потребительским свойствам. Практически каждое благо имеет свои «дополнители. 
К числу неценовых факторов, способных влиять на покупательский спрос, являются также субъективные предпочтения и вкусы поттребителей, их личное отношение к моде на те или иные блага, к дизайну и даже способу упаковки тех или иных товаров. (например, эффект толпы, когда покупатели могут устремиться покупать тот товар, за которым выстроилась очередь и т.д.). 
Проиллюстрируем на графике влияние неценовых фактора (см. рис. 6). 
Рис. 6. График изменяющегося спроса под влиянием неценовых факторов 
На рис. 6. смещения кривой спроса выражены соответственно кривой d'd' (снижение спроса) и кривой d'' d'' (повышение спроса). Под влиянием неценовых факторов потребительский спрос может меняться в сторону снижения или повышения независимо от цены покупаемых благ. 
5 Функции экономической теории и метод исследования 
Основными функциями экономической теории являются: 
1. Познавательная - позволяет расширять наши познания в области сложных экономических процессов в постоянно меняющемся мире. 
2. Методологическая - дает теоретическую основу для исследований в прикладных экономических науках. 
3. Практическая - позволяет сделать правильный выбор при проведении государственной политики. 
4. Прогностическая - делает возможным предвидение в области краткосрочного и долгосрочного экономического развития. 
Слово «метод» означает способы познания, инструменты, совокупность приемов исследования явлений природы и общественной жизни. Каждая наука имеет свой метод, особенности которого неразрывно связаны с ее предметом. Аристотель впервые сформулировал основные принципы познания экономической и других форм общественной жизни с помощью логики. Разработанные Аристотелем приемы познания, такие как анализ, синтез, индукция, дедукция, аналогия и другие широко используются до сих пор при анализе экономических явлений и процессов. 
Экономическая теория - наука гуманитарная, общественная, что сужает возможности экспериментирования в ходе изучения экономической жизни. Экономическая наука использует разнообразные приемы познания окружающей действительности, важнейшими из которых являются анализ, синтез, индукция, дедукция, аналогия. 
Анализ - это такой метод познания, который предполагает разделение целого на отдельные составные части и изучение каждой из этих частей. Примером может служить изучение закономерностей формирования рыночного спроса путем исследования различных определяющих его факторов - цен, доходов потребителей, их предпочтений и другого. 
Синтез - это метод познания, основанный на соединении отдельных частей явления, изученных в процессе анализа, в единое целое. Так, рыночный спрос и его динамика могут быть правильно поняты лишь при его рассмотрении как единства входящих в него и определяющих его компонентов - цен, доходов потребителей и другого. Анализ и синтез выступают как две взаимосвязанных стороны процесса познания. 
Индукция - метод познания, базирующийся на умозаключениях от частного к общему. Например, полезность для конкретного потребителя каждого последующего экземпляра приобретаемого им аналогичного блага уменьшается. Отсюда можно придти к выводу о том, что все потребители данного товара готовы будут продолжать покупать этот товар только при условии снижения цен на него. 
Дедукция (в применении которой, как известно, был силен Шерлок Холмс) - метод познания, предполагающий умозаключения от общего к частному. Например, общее заключение: военные имеют отличную осанку. Увидев на улице человека даже в гражданской одежде, вы можете по его прекрасной выправке заключить, что он имеет отношение к армии. 
Аналогия - метод познания, предполагающий перенос свойств с известного явления или процесса на неизвестные. При этом могут использоваться достижения в различных областях знаний. Так, широко применяется сравнение денежного обращения с кровообращением в человеческом организме. Равновесие на рынке условно аналогично равновесию в физическом его понимании. 
Также широко используется метод научной абстракции. Он состоит в выделении главного в объекте исследования и отвлечении (абстрагировании) от несущественного, случайного, временного, непостоянного. Функцией называется переменная величина, зависящая от других переменных величин. Например, функция спроса определяет спрос в зависимости от влияющих на него факторов (аргументов) - ожиданий потребителей, уровня их доходов, предпочтений и вкусов, цен товаров-заменителей и другого. 
6 Изменения в предложении и изменения величины предложения 
Предложение благ — это выпуск и предоставление их на рынки для купли продажи. Предложение — неотъемлемая часть процесса рыночного конкурентного ценообразования. Но в этой части процесса определяющая роль принадлежит экономическому закону предложения, выражающему прямую зависимость между ценой и количеством выпускаемых благ и предлагаемых фирмами на конкурентных рынках. 
Предложение (sapply — англ.) — это выпуск благ фирмами-изготовителями и готовность предоставить на рынок для купли-продажи определенное их количество по данной цене. 
Очевидно, что важнейшим и определяющим фактором здесь выступает цена на предлагаемую фирмами продукцию. Чем выше цена продукции и доходы фирм-изготовителей, тем интенсивней растет их рыночное предложение, и наоборот. От уровня и движения этих цен зависят не только прибыль, но и возможности возместить издержки производства и перспективы инвестирования доходов для дальнейшего существования фирмы в данной отрасли. В этом смысле производство достаточно быстро реагирует на любые изменения рынка, оперативно перестраиваясь в соответствии с потребительским спросом на те или иные блага. В то же время рыночное предложение имеет смысл только тогда, когда это подтверждается ценами, удовлетворяющими фирмы-изготовители. 
Предложению благ свойственны по меньшей мере две важные особенности. Во-первых, понятие «предложение товаров» не тождественно «объему выпуска», и требует учета объема покупаемого их количества по ценам конкурентного рык: Во-вторых, прямую зависимость между ценой и количеством продаж товаров можно характеризовать также как альтернативу производственного капиталовложения ресурсов для предпринимателя. 
Рис. 7. График предложения благ 
на вертикальной оси представлены изменяющие цены (Р) за единицу данного блага, а на горизонтальной — количество продаж (Q) этих благ по данной цене. Вследствие прямой зависимости между ценой и количеством продаж, иллюстрируемых этой функцией, подучим восходящую кривую — ss , имеющую положительный наклон.. 
Такая интерпретация функции предложения еще раз напоминает о действующем в экономике законе ограниченности ресурсов, тенденции убывающей доходности факторов производства. Капиталовложения, инвестиции фирмы — это выбор альтернативы, которая означает отвлечение ограниченных ресурсов для выпуска именно этих, а не иных благ. Отказ от выпуска одних благ ради выпуска других имеет конкретную цену, уплачиваемую предпринимателями за отвлекаемые в каждую конкретную отрасль ресурсы. 
Предложение благ способно изменяться в зависимости от многих экономических условий, влияющих как на сферу непосредственного производства, так и на сферу рынков сбыта выпущенных благ различного назначения. Многообразие этих условий называют неценовыми факторами, поскольку они способны повлиять на объемы выпуска и продажи фирмами своей продукции при существующем уровне рыночных цен. 
К числу неценовых факторов относят: 
это любые способы снижения издержек производства, то есть издержек по выпуску продукции при данной ее рыночной цене и прочих равных условиях. 
политика налогообложения, политика поддержки субсидиями предпринимательства, льготная кредитная политика и другие условия способны существенно повлиять на уровень издержек производства. 
при неизменной цене и прочих равных условиях предложение и объемы выпуска любой продукции зависят от уровня цен на сырьевые ресурсы и факторы производства. 
Рис. 8. График изменения предложения под влиянием неценовых факторов 
В конечном итоге, при сформировавшейся на данных рынках цене выпускаемой продукции использование неценовых факторов для снижения издержек производства повышает доходы фирм, их конкурентную способность в отрасли, а также создает предпосылки монополизации отрасли и рынков сбыта продукции преуспевающими фирмами. 
7) 
8 Эластичность спроса 
Оценка спроса и предложения важна не только в теоретическом плане, но имеет также практический смысл. В этом можно убедиться на примере анализа их эластичности. Термин «эластичность», пришедший в экономику из физики, используется для измерения степени влияния ценовой политики на объем продаж товаров и торговую выручку. Например, если цена бытовой техники выросла на 10%, насколько изменится количество ее продаж за тот или иной интервал времени? Ответ на этот вопрос можно получить, измерив ценовую эластичность как по спросу, так и по предложению бытовой техники. 
Унифицированной единицей измерения эластичности выступает процент. Процентное исчисление способно показать степень изменения любой экономической переменной, независимо от того, какими были исходные единицы измерения — в тоннах, метрах, штуках и т.д. Эластичность можно представить как зависимость между случайными величинами. 
Показатель ценовой эластичности спроса применяют для того, чтобы выяснить, на сколько процентов изменился объем продаж вследствие процентного изменения цены за единицу товара. 
Расчет коэффициента эластичности имеет вид: 
Э= изменение объема продаж товаров, в % /изменение цены, в % 
Варианты эластичности спроса 
1)спрос эластичный, когда при 1-процентном снижении цены объем продаж возрастает более чем на 1%; 
2) спрос имеет единичную эластичность, если однопроцентное снижение цены вызывает 1-процентное увеличение продаж; 
3)спрос неэластичный, если однопроцентное снижение цены вызывает увеличение продаж менее чем на 1%. 
Могут иметь место варианты бесконечно эластичного и абсолютно неэластичного спроса. 
Глава 6. Основы теории спроса и предложения 
Рис. 13. Варианты эластичности спроса: 
кривая А— неэластичный спрос; кривая В — единичная эластичность; кривая С — эластичный спрос. 
В частности, при увеличении цены товара на 100%, приводящем к сокращению продаж на 50%; можно установить неэластичный спрос, коэффициент которого меньше единицы, то есть он равняется 0,5 и свидетельствует о нецелесообразности повышения цены данного товара. 
В матем смысле коэффициент эластичности имеет знак «минус», так как цена и количество продаж изменяются в противоположных направлениях (обратная зависимость переменных спроса).. 
При единичной эластичности, когда коэффициент равен единице, снижение цены товара в точности компенсируется таким объемом продаж, который торговой выручки не меняет. 
Оценка эластичности спроса и ее коэффициент определяются также для случаев ожидаемых изменений торговой выручки от роста продаж при повышении, например, денежных доходов населения или от других неценовых факторов, способствующих росту спроса. 
9 Собственность типы, виды и формы. 
Для систематизации отношений собственности необходимо найти тот критерий, который позволил бы осуществить это. В качестве такого критерия следует выбирать распоряжение и присвоение. Именно это сочетание позволяет наиболее полно раскрыть не только сущность экономической системы. Можно выделить следующие исторически известные формы собственности — частная и общественная. 
Частная собственность — это отношения собственности, при которых субъект осуществляет функции распоряжения и присвоения независимо от других, а все основные правомочия находятся у него. 
Частная собственность предполагает, что средства труда и внешние условия труда принадлежат частным лицам. 
1.Частная собственность отдельного работника — здесь основные правомочия собственника сосредоточены у отдельного физического лица (отдельной личности или семьи). 
2. Индивидуальная капиталистическая частная собственность — здесь основные правомочия сосредоточены в руках владельца средств производства (капитала), т.е. капиталиста, а работники лишь коллективно используют эти средства в процессе своей трудовой деятельности.мануфактура, фабрика. 
В обществе наблюдался процесс все большего обобществления производства, основанного на развитии общественного разделения труда, его специализации и кооперирования. В этих условиях преобладающими становятся: 
3. Ассоциированные формы частной собственности и прежде всего — акционерная собственность 
Именно в развитом капиталистическом хозяйстве наблюдаются явления, когда непосредственные работники становятся владельцами акций, участвуют (через профсоюзы) в управлении производством, решении социальных проблем, осуществляют контроль за условиями труда, занятости. 
Общей тенденцией эволюции частной собственности становится переход от отношений частного присвоения к отношениям коллективного, общественного присвоения. 
Общественная собственность — это отношения собственности, при которых различные субъекты совместно осуществляют функции распоряжения и присвоения, а также наделены определенными правомочиями собственника. 
А. Коллективная собственность — это общая (совместная) долевая собственность, предполагающая коллективно-групповой характер присвоения, а также совместное владение, пользование и распоряжение факторами и результатами производства. При этом единственный собственник — сам коллектив, а его члены имеют право на определенную часть дохода, на участие в управлении, на изъятие своей доли (но в денежном выражении) при выходе из коллектива 
Б. Государственная собственность — здесь основные правомочия собственника сосредоточены у государственных органов власти, которые наделяют назначенных ими руководителей (менеджеров) предприятий соответствующим набором правомочий. 
Государственная собственность образуется в тех сферах хозяйства, где частный сектор не хочет или не может принимать участие в силу разных причин: низкая прибыльность, значительные размеры капвложений и сроки их окупаемости, большой риск и неопределенность и т.п. 
Государственная собственность может быть: 
— общенародной — (например, собственность Российской Федераций); 
— региональной — (например, собственность субъектов РФ); 
— муниципальной — (район, город, поселок и т.п.). 
В развитых капиталистических странах 10—15% в индивидуальной частной собственности, 60—70% — в ассоциированных формах частной собственности и 15—20% — в государственной собственности. 
10 Эластичность предложения: виды, графические построения, 
Оценка спроса и предложения важна не только в теоретическом плане, но имеет также практический смысл. В этом можно убедиться на примере анализа их эластичности. Термин «эластичность», пришедший в экономику из физики, используется для измерения степени влияния ценовой политики на объем продаж товаров и торговую выручку. Например, если цена бытовой техники выросла на 10%, насколько изменится количество ее продаж за тот или иной интервал времени? Ответ на этот вопрос можно получить, измерив ценовую эластичность как по спросу, так и по предложению бытовой техники. 
Унифицированной единицей измерения эластичности выступает процент. Процентное исчисление способно показать степень изменения любой экономической переменной, независимо от того, какими были исходные единицы измерения — в тоннах, метрах, штуках и т.д. Эластичность можно представить как зависимость между случайными величинами. 
Показатель ценовой эластичности спроса применяют для того, чтобы выяснить, на сколько процентов изменился объем продаж вследствие процентного изменения цены за единицу товара. 
Расчет коэффициента эластичности имеет вид: 
Э= изменение объема продаж товаров, в % /изменение цены, в % 
Варианты эластичности спроса 
1)спрос эластичный, когда при 1-процентном снижении цены объем продаж возрастает более чем на 1%; 
2) спрос имеет единичную эластичность, если однопроцентное снижение цены вызывает 1-процентное увеличение продаж; 
3)спрос неэластичный, если однопроцентное снижение цены вызывает увеличение продаж менее чем на 1%. 
Могут иметь место варианты бесконечно эластичного и абсолютно неэластичного спроса. 
Глава 6. Основы теории спроса и предложения 
Рис. 13. Варианты эластичности спроса: 
кривая А— неэластичный спрос; кривая В — единичная эластичность; кривая С — эластичный спрос. 
В частности, при увеличении цены товара на 100%, приводящем к сокращению продаж на 50%; можно установить неэластичный спрос, коэффициент которого меньше единицы, то есть он равняется 0,5 и свидетельствует о нецелесообразности повышения цены данного товара. 
В матем смысле коэффициент эластичности имеет знак «минус», так как цена и количество продаж изменяются в противоположных направлениях (обратная зависимость переменных спроса).. 
При единичной эластичности, когда коэффициент равен единице, снижение цены товара в точности компенсируется таким объемом продаж, который торговой выручки не меняет. 
Оценка эластичности спроса и ее коэффициент определяются также для случаев ожидаемых изменений торговой выручки от роста продаж при повышении, например, денежных доходов населения или от других неценовых факторов, способствующих росту спроса. 
11) Юридическая и экономическая стороны собственности 
Юристы определяют собственность как принадлежность имущества. Однако не всякое имущественное владение представляет интерес для экономической науки. 
Присвоение — это конкретный общественный способ овладения благом. Присвоение всегда предполагает свою противоположность — отчуждение. Поэтому использование по отдельности каждого из этих понятий означает, соответственно, не что иное, как «присвоение-отчуждение» и «отчуждение-присвоение». 
Следует иметь в виду, что само присвоение (отчуждение) может происходить в разных формах: конфискация (по закону), дарственная, рыночная (купля-продажа), преступная (воровство, хищение, грабежи, войны и т.п.). 
Простейшей формой присвоения ресурсов является достояние — это присвоение народом ресурсов, не являющихся продуктами труда: территория (земля) и акватория (вода) страны, ее воздушное пространство, недра, флора, фауна и т.п. Основанием такого присвоения, как правило, являются захватнические войны. 
Таким образом, основанием для присвоения производителем товара (продукта) и дохода от его реализации на рынке является собственность на условия производства и собственный труд. 
С переходом от простого к капиталистическому товарному производству (рыночному хозяйству) присвоение еще более усложняется. В такой системе хозяйства исходным моментом присвоения является производство. На подготовительной стадии, с одной стороны — собственники средств производства, с другой — собственники рабочей силы (работники). Последние вынуждены продавать свою способность к труду (наниматься на работу), т.к. иначе приобрести средства для своего существования они не могут. Осуществив наймы рабочей силы, собственники средств производства (капитала) рассматривают отчужденную рабочую силу как свою собственность, что и дает им основание для присвоения произведенной продукции, ее последующей реализации и получения дохода. В этом случае присвоение происходит через такие формы, как: 
1) товарное обращение; 
2) распределение доходов между собственниками средств производства и рабочей силы. 
Присвоение — это сложный, многоуровневый социально-экономический процесс, поскольку в реальной экономической жизни общества в процесс производства, а потому и последующие за ним; процессы — распределения, обмена и потребления благ — могут как бы «вклиниваться» разные субъекты собственности. Права собственности — это права контролировать использование определенных ресурсов и распределять возникающие при этом затраты и выгоды. 
Экономическое содержание собственности неразрывно связано с правами собственности, их количественной определенностью (набором) в руках различных субъектов. Право собственности может укрепляться путем добавления к нему ряда других правомочий. Так, если к праву пользования добавить право владения, то субъект этих прав приобретает права собственности не только на сам процесс, создающий доход, но и на его присвоение. Вместе с тем право собственности может и размываться путем отделения от него некоторых правомочий, например, права пользования или права распоряжения. 
В реальной жизни возможны самые разнообразные ситуации. Если, например, владелец земли, имея все необходимые средства производства, а) своими силами (семья) или б) нанимая работников, осуществляет производство и реализует сельскохозяйственную продукцию, то доход получают в этом случае а) владелец, б) владелец и работники. Но если владелец полностью устранился от производства и продал землю и другие средства производства арендатору, то последний может — а) своими силами (семья) или б) нанимая работников, осуществлять производство и реализацию продукции. Тогда доход получают в случае а) владелец земли и арендатор, б) владелец земли, арендатор и работники. 
Все вышеизложенное позволяет определить собственность как отношения, возникающие между людьми по поводу присвоения средств производства и результатов самого производства. 
12) экономическая стороны собственности 
. Однако не всякое имущественное владение представляет интерес для экономической науки. 
Присвоение — это конкретный общественный способ овладения благом. Присвоение всегда предполагает свою противоположность — отчуждение. Поэтому использование по отдельности каждого из этих понятий означает, соответственно, не что иное, как «присвоение-отчуждение» и «отчуждение-присвоение». 
Следует иметь в виду, что само присвоение (отчуждение) может происходить в разных формах: конфискация (по закону), дарственная, рыночная (купля-продажа), преступная (воровство, хищение, грабежи, войны и т.п.). 
Простейшей формой присвоения ресурсов является достояние — это присвоение народом ресурсов, не являющихся продуктами труда: территория (земля) и акватория (вода) страны, ее воздушное пространство, недра, флора, фауна и т.п. Основанием такого присвоения, как правило, являются захватнические войны. 
Таким образом, основанием для присвоения производителем товара (продукта) и дохода от его реализации на рынке является собственность на условия производства и собственный труд. 
С переходом от простого к капиталистическому товарному производству (рыночному хозяйству) присвоение еще более усложняется. В такой системе хозяйства исходным моментом присвоения является производство. На подготовительной стадии, с одной стороны — собственники средств производства, с другой — собственники рабочей силы (работники). Последние вынуждены продавать свою способность к труду (наниматься на работу), т.к. иначе приобрести средства для своего существования они не могут. Осуществив наймы рабочей силы, собственники средств производства (капитала) рассматривают отчужденную рабочую силу как свою собственность, что и дает им основание для присвоения произведенной продукции, ее последующей реализации и получения дохода. В этом случае присвоение происходит через такие формы, как: 
1) товарное обращение; 
2) распределение доходов между собственниками средств производства и рабочей силы. 
Присвоение — это сложный, многоуровневый социально-экономический процесс, поскольку в реальной экономической жизни общества в процесс производства, а потому и последующие за ним; процессы — распределения, обмена и потребления благ — могут как бы «вклиниваться» разные субъекты собственности. Права собственности — это права контролировать использование определенных ресурсов и распределять возникающие при этом затраты и выгоды. 
Экономическое содержание собственности неразрывно связано с правами собственности, их количественной определенностью (набором) в руках различных субъектов. Право собственности может укрепляться путем добавления к нему ряда других правомочий. Так, если к праву пользования добавить право владения, то субъект этих прав приобретает права собственности не только на сам процесс, создающий доход, но и на его присвоение. Вместе с тем право собственности может и размываться путем отделения от него некоторых правомочий, например, права пользования или права распоряжения. 
В реальной жизни возможны самые разнообразные ситуации. Если, например, владелец земли, имея все необходимые средства производства, а) своими силами (семья) или б) нанимая работников, осуществляет производство и реализует сельскохозяйственную продукцию, то доход получают в этом случае а) владелец, б) владелец и работники. Но если владелец полностью устранился от производства и продал землю и другие средства производства арендатору, то последний может — а) своими силами (семья) или б) нанимая работников, осуществлять производство и реализацию продукции. Тогда доход получают в случае а) владелец земли и арендатор, б) владелец земли, арендатор и работники. 
Все вышеизложенное позволяет определить собственность как отношения, возникающие между людьми по поводу присвоения средств производства и результатов самого производства. 
13 Издержки производства 
Издержками можно называть затраты, рассматриваемые в рамках одной фирмы для определения их изменений и влияния в конечном итоге на сумму прибыли. Анализ издержек отвечает на вопрос: продавать ли небольшое количество изделий, но по относительно высокой цене, с ориентацией на состоятельного покупателя с индивидуальными запросами или продавать много изделий, ориентированных на массового покупателя, по относительно низкой цене. Второй путь требует решения проблемы снижения издержек и себестоимости продукции, для этого необходим анализ поведения расходов. По этому признаку все издержки подразделяются на переменные (пропорционально изменяющиеся с объемом продукции), полупеременные, полупостоянные (остающиеся постоянными до определенных пределов роста объема продукции) и постоянные (неизменные в рамках отчетного периода). 
Все четыре группы расходов подразделяются на постоянные и условно-переменные. Первые составляют технологическую себестоимость продукции и учитываются как прямые издержки, переменные и постоянные издержки классифицируются по источникам возникновения издержек, их еще называют косвенными — в зависимости от механизма их отнесения на определенный вид продукции. Переменные характеризуют издержки хозяйственной деятельности, связанные с ростом объема продукции, а постоянные характеризуют расходы, связанные со способностью хозяйствовать, т.е. показывают эффективность управления. Переменные используются при проведении анализа безубыточности и связанных с ним показателей, а также при оптимизации структуры выпускаемой продукции. К постоянным относятся затраты на инвестиции (амортизация), оплата руководства, расходы на выработку экономической политики (реклама, научные разработки и пр.). 
Все виды затрат с точки зрения экономической теории необходимо рассматривать с учетом распределения на прямые и косвенные, постоянные и переменные. Это значительно упрощает сам анализ и принятие решений на его основе. 
Классификация издержек: 
1) 
3) 
1) Постоянные издержки (FC) не зависят от изменения объемов производства. 
Это — административные, управленческие расходы: 
— амортизационные отчисления; 
— арендная плата; 
— налог на имущество. 
2) Переменные издержки (VC) зависят от изменения объемов производства. 
Это — прямые материальные затраты; 
— заработная плата основного производственного персонала; 
— топливо и энергия на технологические нужды. 
Переменные издержки считаются пропорциональными изменению объемов производства. 
Деление затрат на постоянные и переменные несколько условно. Многие издержки могут быть условно-постоянными (условно-переменными). 
Примеры: расходы на содержание и эксплуатацию оборудования могут включать в себя 
расходы на плановый ремонт, производимый независимо от объемов производства; 
заработная плата некоторых категорий рабочих, которая может включать гарантированный минимум. 
Классификация издержек. 
3) Условно-постоянные издержки зависят от произведенного количества, но меняются ступенчато с изменением объемов производства. 
Пример: расходы по хранению материалов и готовой продукции с ростом объемов производства могут меняться скачком. Например, для определенного уровня производства достаточно арендовать один склад. При дальнейшем росте объемов производства необходимо арендовать два склада. При этом арендная плата увеличивается. 
14) Взаимосвязь средних - валовых, постоянных и переменных издержек 
15 Безграничность потребностей и ограниченность ресурсов 
16)Взаимосвязь средних и предельных издержек 
Издержки производства представляют собой совокупность затрат на создание и реализацию продукции. Существует ряд классификаций издержек. 
Экономические (полные) издержки производства включают полную оплату фирмой всех факторных услуг, необходимых для производства. Бухгалтерские издержки отличаются от экономических тем, что не включают в себя стоимость тех факторов производства, которые являются собственностью фирмы и услуги которых достаются фирме бесплатно. Альтернативные издержки (издержки упущенных возможностей) определяются оценочной стоимостью тех благ, которые получила бы фирма при наилучшем альтернативном использовании имеющихся ресурсов. 
Для анализа издержек производства в коротком периоде вводится понятие полных издержек (total costs) ТС, представляющих собой экономические издержки фирмы. ТС = VC+FC, где VC - переменные издержки, FC - постоянные издержки. 
Динамика общих издержек представлена на рис.4.5. 
Средние издержки представляют собой издержки в расчёте на единицу продукции: 
ATC = TC/Q - средние общие издержки; AVC = VC/Q - средние переменные издержки; AFC = FC/Q - средние постоянные издержки. ATC = (FC + VC)/Q = AFC + AVC. 
Предельные издержки представляют собой дополнительные издержки, необходимые для производства одной дополнительной единицы продукта: 
MC = ΔTC/ΔQ - предельные общие издержки, но поскольку ΔFC = 0, можно считать ΔVC/Q = MC (просто - “предельные издержки”). 
Объём производства Q2, при котором заканчивается положительный эффект масштаба и начинается отрицательный, называется минимально эффективным масштабом производства (MES). 
17 Общие проблемы и кривая производственных возможностей 
Потребности — это объективно существующие запросы (нужды) человека, семьи, трудового коллектива и общества, связанные с обеспечением их нормальной жизнедеятельности, функционирования и развития. Распространено деление на материальные, духовные, социальные, а по видам субъектов на — индивидуальные, семейные, коллективные, общественные. Социологи выделяют три группы: биологические, социальные, идеальные, а в каждой из них — базисные, определяющие личность, вспомогательные, определяющие характер, и, наконец, потребности, связанные с духовным развитием. Непрерывное изменение потребностей в количественном и качественном отношении-закон возвышения потребностей. Экономическое благо — продукт или услуга — есть результат производства. Производство экономических благ — основа жизни человеческого общества. С экономической точки зрения производство — это целесообразная деятельность людей, направленная на удовлетворение потребностей, создание материальных и нематериальных благ. Различают материальное производство (промышленность) и нематериальное производство (образование) Экономические блага, предназначенные для удовлетворения личных потребностей, являются предметами потребления, а используемые для производства других благ — средствами производства. Иногда их различают как экономические блага прямые и косвенные, то есть непосредственно поступающие в потребление человека или опосредованно, через участие в производстве новых предметов потребления. Для создания экономических благ необходимы факторы производства или экономические ресурсы. Экономические ресурсы разнообразны. Возможно деление на: ресурсы естественные, полученные непосредственно в природной среде, ресурсы производные, и человеческие ресурсы. 
Экономические ресурсы подразделяются на два вида. 
1. Материальные ресурсы: земля, сырье, капитал в его материальной форме. 
2. Человеческие (людские) ресурсы, или обобщенно труд. 
«земля» означает не только землю но и полезные ископаемые, леса, ресурсы рек 
Капитал - созданные людьми средства производства, применяемые для выпуска экономических благ. Труд характеризует человеческий фактор в процессе производства, производственный опыт работников, их научные знания и квалификацию, а также особый вид деятельности — предпринимательство. 
Проблема экономического выбора существует в любой экономической системе, с ней сталкивается каждая страна, а на своем уровне все фирмы, семьи, индивиды. 
Что производить! Для удовлетворения растущих потребностей общество постоянно делает экономический выбор — какие товары и услуги, в каком количестве и в какие сроки должны быть произведены. Как производить? Решение этого вопроса связано с выбором экономических ресурсов, технологии… Для кого производить? Решение этого вопроса для общества связано с определением его целей, стимулов развития, с проблемой социальной справедливости и поддержания стабильности. 
Эффективность — экономическая категория, характеризующая результативность производства, полноту и оптимальность применения имеющихся ресурсов. 
В более узком смысле, применительно к отдельному хозяйствующему субъекту, фирме, предприятию, эффективность производства характеризует соотношение между затратами экономических ресурсов и полученным результатом. Эффективность производства — это относительный показатель, дающий представление о том, насколько успешно решается проблема «затраты — выпуск». 
Занятость ресурсов. Ограниченность ресурсов заставляет каждого производителя использовать рациональнее, стремиться достичь полной их загрузки .Полная занятость означает: 
1)обеспечение работой всех желающих и способных трудиться;2) использование всех земель;3)загрузка имеющихся производственных мощностей предприятий. Полная занятость ресурсов — факторов производства — характеризует имеющийся у общества экономический потенциал, его производственные возможности. 
Масло, млн. кг 
На рис. 1 дана кривая производственных возможностей национального хозяйства для ситуации выбора между военным и гражданским производством. 
18 Взаимозамещение или оптимальное соч факторов производства 
Вычисляя производственную функцию и осуществляя выбор из многих альтернативных возможностей выпуска продукции, фирма может добиться наименьших издержек производства методом замещения дорогостоящих факторов производства другими, более дешевыми. В условиях растущих цен на привлекаемые ресурсы и соответственно денежных затрат фирмы расчет производственной функции сосредоточен на поисках таких вариантов из имеющихся альтернатив, которые обеспечили бы экономию расходов на закупку ресурсов. 
Общедоступный для понимания критерий наименьших издержек может быть определен методом сравнения рыночной цены каждого фактора производства с предельным продуктом этого фактора производства. Осуществляя выбор из имеющихся альтернатив, фирма действует в данном случае по правилу: на каждую единицу дополнительных денежных затрат, то есть издержек, должен быть получен одинаковый предельный продукт. Другими словами, издержки производства на выпуск данного объема продукции будут минимальны, если предельный продукт и издержки на его выпуск одинаковы. Правило наименьших издержек можно представить в следующем виде: 
МРа / Ра = МРв / Рв где МРа — предельный продукт фактора А; МРв — предельный продукт фактора В; Ра — цена фактора А; Рв — цена фактора В. Очевидно, что если МРа / Ра > МРв / Рв целесообразно осуществить перелив издержек, сокращая их на фактор А и увеличивая на фактор В, так как его предельный продукт выше. За счет такого перелива издержек производства может быть достигнута минимизация издержек на данный объем выпуска продукции.Правило максимизации прибыли. Объем выпуска продукции ограничивается спросом и ее рыночными ценами. По этой причине фирмы заинтересованы не в наибольшем выпуске, а в таком его объеме, который потребует наименьших издержек и обеспечит при этом максимизацию прибыли. В этом критерий экономической эффективности фирмы, а ее главная цель — максимизация прибыли — достигается при равенстве предельных издержек, предельного дохода и рыночных цен (Р) продажи предельного продукта: 
МС = МR= Р.Стремясь к максимизации прибыли, фирмы увеличивают производство продукции лишь до точки равновесия предельных издержек и предельного дохода. Расчету необходимого оптимума может способствовать также следующая схема: 
MRPa = (MRq)(MPb) 
MRPb =(MRq)(MPc) 
MRPC =(MRq)(MPc) и т.д., 
где MRP а. ь, с и т.д. - доход от предельного продукта факторов производства а, b, с и т. д., в денежном выражении; 
MRq - предельный доход от единицы выпускаемой продукции; 
MPa,b,c - физический объем выпуска предельного продукта, полученного от применения каждого указанного фактора производства. 
Количество предельных продуктов, умноженное на величину предельного дохода в денежном выражении, называют доходом от предельного продукта — MRP 
19 Экономическое содержание закона убывающей доходности 
Суть закона убывающей доходности в том, что дополнительно применяемые затраты одного фактора при неизменном количестве других факторов производства дают все меньший объем дополнительной продукции и, следовательно, валового дохода. Другой результат может быть получен при одинаковом и единовременном увеличении всех факторов, что может вести к увеличению выпуска продукции и валового дохода предприятия. Но и тут предпринимателя предостерегает опасность; увеличение предложения товаров ведет к уменьшению рыночной цены и к уменьшению выручки от продажи единицы дополнительной продукции. Это сигнал для предприятия к прекращению роста масштабности производства. 
20) Экономическая и бухгалтерская прибыль. Нормальная прибыль 
Прибыль - разность между общими доходами и затратами (издержками). 
Следует различать бухгалтерскую и экономическую прибыль. 
Бухгалтерская прибыль - разность между общими доходами и бухгалтерскими (явными) издержками производства. 
Экономическая прибыль - разность между общими доходами и суммой бухгалтерских (явных) и экономических (неявных) издержек. 
Экономическая прибыль является критерием определения положения дел фирмы, её успеха. Если предприятие имеет не только бухгалтерскую, но и экономическую прибыль, то оно развивается динамично и рационально увеличивать инвестиции. 
НОРМАЛЬНАЯ ПРИБЫЛЬ — 1) прибыль на вложенный капитал, которая могла бы быть получена, если бы капитал был использован простейшим, обычным способом, то есть предоставлен в виде ссуды, аренды; 2) издержки предпринимателя, не включенные в затраты, не отраженные в предпринимательских издержках согласно бухгалтерской документации, условно включенные в бухгалтерскую прибыль. 
22 Рынок: содержание понятия и функции 
В рыночной системе предпринимательский риск выступает своего рода катализатором проб и ошибок, способом последовательных приближений к равновесию цен и выбора о том, ЧТО, КАК и ДЛЯ КОГО следует производить. Эту триаду проблем предприниматель решает лишь в том случае, если совпадают: 
— его товарное предложение и потребительский спрос; 
— цены товаров и издержки их выпуска. 
Схема рыночных взаимодействий в экономике: поток товаров и доходов 
Современная экономика — это постоянное движение массовых потоков товаров, денег и доходов, перемещающихся навстречу друг другу. Товары производятся и доставляются в самые отдаленные точки, где люди способны противопоставить им либо другие товары, либо денежные доходы, полученные от продажи своих товаров. Эти потоки перемещаются навстречу друг другу с целью взаимного обмена. Если их количественные и качественные параметры совпадают и соответствуют потребностям людей — их обмен состоится. Одни участники процесса обмена получат необходимые им товары, а дру гие — денежный эквивалент этих товаров, доход от продажи произведенных и доставленных потребителям товаров. Состоявшийся обмен не означает, что процесс завершился. Рыночные механизмы: ценообразование и конкуренция 
Рыночная система функционирует, во-первых, как механизм учета многочисленных решений, принимаемых собственниками товаров, денег и доходов. Во-вторых, рыночная система одновременно выступает и механизмом осуществления этих решений в процессе движения потоков товаров и денежных доходов. 
Рынок и цены 
Собственники, производители и потребители в рыночной системе «общаются » на языке цен, прибылей и убытков и с его помощью решают общие для всей экономики проблемы: ЧТО, КАК и ДЛЯ КОГО производить. Механизм формирования цен — это процесс взаимодействия производителей и покупателей товаров, предложения и спроса. Цена представляет собой денежное выражение стоимости любого товара, ресурса или услуги. Она уравновешивает их предложение и спрос, диктует количество и качество, уровень затрат при выпуске и технологии собственно выпуска. Если на рынке количество какого-либо товара превышает спрос на него, то цена снижается, нормируя предложение. Высокие цены служат сигналом недостаточного предложения. Рыночная конкуренция — это другая сторона механизма рыночной системы. Как и ценообразование, конкуренция является «собирательным», многосложным процессом регулирования потоков товаров, денег и доходов. В этой связи ее чаще всего отождествляют с борьбой «фурий частного интереса». Основанием для суждений такого рода служит то, что в данной формуле воплощена мотивация экономического поведения людей в рыночной системе. Однако это далеко не полная характеристика конкуренции. Рынок и конкуренция в значительной степени синонимы: одно без другого не существует. 
Конкуренция или конкурентный рынок — это невозможность влияния на уровень цены ни одним из многочисленных участников рыночного процесса: попытка повысить цену завершается невозможностью продать товары; а искусственное снижение цен приносит убытки и затрудняет возмещение издержек. На конкурентном рынке ни один покупатель или продавец не способны повлиять на спрос и предложение таким образом, чтобы, изменяя количество товаров, повышать их цену и собственные доходы.Только рыночная конкуренция может быть процессом открытия новых возможностей, которые без обращения к ней оставались бы неиспользованными в экономике. Только этот процесс позволяет открыть новые и более дешевые товары и способы их производства, более прогрессивные технологии и способы обслуживания. Действительно, этот процесс содержит и разрушительный импульс, поражая прежде всего неэффективные, не способные конкурировать виды экономической деятельности. Тем самым создается своеобразное экономическое принуждение, для постоянной поддержки высокой деловой активности, и поиска новых возможностей роста и совершенствования. 
Парадокс конкуренции. Неконкурентный рынок. Монополия 
Своеобразным парадоксом экономического противостояния выступает возможность перерождения конкуренции в свою противоположность — монополию. Успех в конкурентном противостоянии, экономические прибыли, технические новшества и растущие масштабы выпуска при снижающихся издержках — вот главные слагаемые монопольного захвата ведущих позиций в отрасли и на рынках сбыта. Внешним проявлением неконкурентной ситуации выступают первоначально расширение масштабов, а затем контроль объема предложения с помощью рыночных цен, принудительно устанавливаемых в интересах монополиста. 
Несовершенства рыночной организации хозяйства 
Представленная в данной главе модель рыночной системы — лишь первое приближение к пониманию того, как функционируют ее важнейшие механизмы. Однако и эта система способна функционировать лишь при наличии определенных условий, создаваемых государством. К ним относятся: 
— законодательное определение прав собственности на экономические ресурсы 
— защита свободы индивидуального выбора людьми той или иной сферы приложения труда, знаний, опыта, интеллектуальной и иных форм собственности 
— гарантия приоритетов личных интересов и экономической мотивации законного получения доходов 
— использование конкурентного механизма цен, прибылей и убытков 
— осуществление социальной политики защиты населения с низкими доходами; 
— поддержание стабильности, эффективного и устойчивого роста хозяйственных единиц как в государственном, так и негосударственном секторе экономики. 
Вмешательство государства в экономику необходимо также в тех случаях, когда по различным причинам рыночная конкуренция и свободное ценообразование неуместны, не достигают цели или не дают удовлетворительного решения существующих проблем. 
23)типы конкуренции. «Невидимая рука» и совершенная конкуренция 
Экономическая природа конкуренции 
В условиях стремления каждого субъекта рынка к максимизации прибылей и, следовательно, к расширению масштабов хозяйственной деятельности фирмы выступают по отношению друг к другу как конкуренты. Под экономической конкуренцией понимается соревнование экономических агентов на рынке потребителей. Она характеризуется рядом черт: числом и размером фирм, типом предлагаемого продукта, степенью контроля над ценами, условиями входа в отрасль и выхода из нее, достоверностью информации. 
Виды конкурентной борьбы. Совершенная и несовершенная конкуренция. Конкурентное поведение 
Несмотря на многообразие рыночных структур, обычно выделяют следующие модели рынка: совершенная и несовершенная конкуренция, в свою очередь включающая монополистическую конкуренцию, олигополию и монополию. Каждая из названных структур отличается степенью конкурентности рынка, то есть способностью фирм воздействовать на рыночную структуру. При совершенной конкуренции на рынке действует большое числе продавцов, конкурирующих между собой. Объемы производства и предложения со стороны отдельных производителей составляют незначительную долю общего выпуска, поэтому одна фирма не может оказывать заметного влияния на рыночные цены. Под несовершенной конкуренцией понимается рынок, на котором не выполняется хотя бы одно из условий совершенной конкуренции. На большинстве реальных рынков подавляющая часть продукции предлагается ограниченным числом фирм. Крупные корпорации, сосредоточившие в своих руках значительную часть рыночного предложения, оказываются в особых отношениях с рыночной средой. Во-первых, занимая господствующее положение на рынке, они могут существенно влиять на условия реализации продукции, во-вторых, меняются и отношения между участниками рынка. Несовершенную конкуренцию подразделяют на три основных типа: монополистическая конкуренция, олигополия, монополия. Товары одного назначения являются близкими заменителями, один от другого может отличаться качеством исполнения, упаковкой, дизайном, послепродажным обслуживанием. Таким образом, фирмы конкурируют, продавая дифференцированные продукты. Исторически сложилось несколько различных стратегий конкурентного поведения: 
а) виолентная стратегия, когда крупная фирма решает свои отношения с конкурентами с позиции силы. 
б) патиентная стратегия конкурентного поведения характерна для фирм, вставших на путь узкой специализации. Сегмент рынка патиента не требует большого объема производства. Издержки производства, как правило, выше, а выпускаемая продукция дороже. Сила этих фирм в удовлетворении особых запросов потребителей; 
в) коммутантнаят стратегия характерна для производственных предприятий средних размеров. Эти довольно мелкие неспециализированные предприятия лучше всего могут приспосабливаться к удовлетворению часто изменяющихся потребностей. 
г) эксплерентная (пионерная) стратегия связана с крайне рискованным, но баснословно выгодным в случае удачи революционным решением. Как правило, она формируется при создании новых или радикальном преобразовании старых сегментов рынка. 
рыночный обмен и принцип «невидимой руки» 
Получить многообразные продукты узкоспециализированного труда можно лишь путем рыночного обмена. Обменивая одни продукты на другие, люди наиболее полно удовлетворяют свои разнообразные потребности. В этом смысле рынок не является результатом чьей-либо мудрости: он возникает как процесс обмена продуктами труда людей, способных каждый по отдельности производить весьма немногое. Выполняя только одну, частичную трудовую операцию, работник через обмен получает возможность потреблять многообразные продукты труда других людей. 
Самые несхожие между собой виды труда и их результаты оказываются взаимополезны. Различные продукты посредством обмена составляют общую массу, из которой каждый человек может выбрать себе то, что ему необходимо, предложив в обмен продукты своего труда. Не будь возможности такого обмена каждому человеку приходилось бы выполнять множество работ для удовлетворения минимальных и лишь самых насущных индивидуальных потребностей. Нетрудно представить, насколько замедлился бы в этом случае экономический прогресс и развитие цивилизации. Рыночный обмен — это процесс заинтересованного сопоставления затрат труда, воплощенного в товаре: оценка его количества и качества, признания затрат уместными и полезными, взаимовыгодными и эквивалентными. В рыночном процессе обмена любой человек скорее достигнет своей цели, если предложит продукт своего труда другим людям. По выражению А. Смита, принцип и смысл подобного обмена выглядит примерно так: «Дай мне то, что мне нужно, и ты получишь то, что необходимо тебе». 
24 Маржинализм и теория предельной полезности 
Маржинализм как научное направление возникло в последней трети XIX века. 
Полезность благ — это их потребительский эффект, наличие таких свойств и качеств, которые удовлетворяют конкретным субъективным запросам людей. 
Полезность свойственна любым благам: экономическим и неэкономическим, если они выступают объектом производительного или индивидуального потребления людей. Именно в силу их неограниченности и общей доступности подобные блага не являются экономическими.Полезные свойства имеют даже антиблага, то есть товары, которые потребителю просто не нравятся. 
Экономические блага — это ограниченные блага, которые становятся пригодными к потреблению лишь вследствие предварительной технологической обработки для придания им таких потребительских свойств, которые удовлетворяли бы потребностям человека. По этой причине любые экономические блага не могут быть бесплатными и не могут предоставляться в производственное и индивидуальноепользование человека безвозмездно, свободно, общедоступно. Экономические блага — это ресурсы земли, капитала, труда и произведенные с их помощью потребительские блага индивидуального назначения. Приобретение потребителем любого экономического блага требует решения множества вопросов, которые далеко не всегда содержат лишь экономические подходы, оценки и критерии. 
Как измерить ценность благ, чем определить степень их полезности, в особенности если речь идет об экономических благах индивидуального потребления? 
В поиске подходов к решению этих сложных проблем сформировались два важнейших направления. Одно из них — кардиналистский (количественный) подход, основан на использовании гипотетических количественных измерителей полезности благ. Другое, получило название ординализм. Ординалисты предлагают использовать ряд аксиом, очевидных для потребительского поведения, а также шкалу предпочтений при выборе покупателем альтернативных по потребительским свойствам наборов экономических благ, товаров. 
Кардинализм: предельная полезность благ и законы Госсена 
Последовательно покупая все большее количество экономических благ, считают кардиналисты, потребитель стремится увеличить для себя их суммарную, совокупную полезность. Сумма полезностей от последовательно приобретенных единиц блага, называется суммарной, общей, совокупной полезностью — ТТЛ ( от англ. — tota1 
utility). 
По мере достижения некоего максимума насыщения потребности данным благом его полезность для покупателя начинает снижаться. Это происходит потому, что каждая дополнительная единица последующих покупок данного блага приносит потребителю относительно меньшее удовлетворение, чем предыдущие. 
Предельная полезность — MU (от англ. — marginal utility), это полезность, которую приносит потребителю использование дополнительной единицы данного блага. 
Второй закон Госсена — это интерпретация потребительского поведения с учетом субъективно оцениваемой покупателем предельной полезности собственных денег, предназначенных для покупок. Действие закона убывающей предельной полезности распространяется и на такое экономическое благо, как деньги вообще — М, в частности, денежный доход потребителя, его личный бюджет, направляемый на закупку благ индивидуального пользования. Цены потребительских благ — это внешнее и наиболее общее денежное выражение содержащегося в них полезного эффекта. Гипотетическая единица измерения этой полезности — ютиль — обретает реальное выражение в соответствующих денежных единицах, именуемых ценой. Цены потребительских благ не зависят от покупателя, он свободен в своем выборе и предпочтениях, товарные дефициты отсутствуют, единственным ограничителем выступает лишь сумма денег для покупок. 
25)Основы потребительского выбора и насыщения потребностей 
В основе потребительского выбора покупателя лежат его предпочтения. При этом предполагается, что этот выбор представляет собой лучшую комбинацию благ (или потребительский набор) из всех возможных комбинаций. Лучшую в том смысле, что этот потребительский набор приносит покупателю наибольшую полезность. 
Потребительский выбор представляет собой такой набор благ, который приносит потребителю максимум совокупной полезности в условиях бюджетного ограничения. Чем руководствуется потребитель, выбирая лучший набор благ, набор с максимальной полезностью? В чём состоит правило максимизации полезности? 
Простейшее правило максимизации полезности - это правило здравого смысла: если вы не можете увеличить полезность, меняя комбинации благ (потребительские наборы), значит, вы достигли максимума полезности, и данный потребительский набор является наилучшим. 
Наибольшую совокупную полезность приносит такой набор благ, в котором предельная полезность каждого блага в расчёте на рубль затрат является одинаковой для всех благ. 
Правило максимизации полезности: Потребитель максимизирует полезность набора благ при данном бюджетном ограничении, если отношение предельных полезностей благ к их ценам является одинаковым для всех благ. 
Потребитель максимизирует полезность набора благ при данном бюджетном ограничении, если отношение предельных полезностей двух благ равняется отношению цен этих благ. 
Существует бесконечное множество потребностей, но каждая в отдельности потребность имеет свой предел. Это привычное, коренное свойство человеческой натуры можно сформулировать в виде закона насыщаемых потребностей, или закона убывающей полезности, следующим образом: общая полезность вещи для человека (т.е. совокупность приносимого удовольствия или иной выгоды) возрастает вместе с каждым приращением у него запаса этой вещи, но не с той скоростью, с какой увеличивается этот запас. Если запас увеличивается равномерно, то извлекаемая из него выгода возрастает убывающим темпом. Иными словами, дополнительная польза, которую человек извлекает из данного прироста своего запаса какой-либо вещи, уменьшается с каждым новым приростом уже имеющегося запаса. 
26 Закон спроса. Сущность. Графическое построение 
Законы спроса и предложения в конкурентной рыночной системе — это законы формирования цен на разнообразные блага (товары и услуги) потребительского и производственного назначения. В этом смысле справедливо считать основным экономическим законом смешанной рыночной системы закон конкурентного формирования цен в соответствии со спросом и предложением. 
Вместе с тем спрос и предложение — это по меньшей мере две стороны достаточно сложного процесса установления конкурентной рыночной цены. Спрос и предложение едины лишь в завершающем моменте — в цене купли-продажи благ на конкурентном рынке. Но и спросу, и предложению присущи свои особенности. В этом смысле следует различать действие закона потребительского спроса и закона, производственного, коммерческого предложения товаров. 
Спрос и предложение можно рассматривать в качестве двух важнейших функций: спрос выступает как функция потребителей а предложение — как функция производства, выпуска и предостав ления к продаже на рынке потребительских благ. Наконец, исполь зуя методы математического анализа, можно установить количест венные параметры спроса и предложения, влияние ценовых и неце новых факторов на покупательское поведение в сфере покупок при выборе благ, а также экономическое поведение фирм, выпускающие и поставляющих разнообразные блага на рынки. 
В покупательском спросе соединены по меньшей мере два начала требующих соизмерения количества покупаемых благ с денежной ценой, которая должна быть за них уплачена. 
Своеобразие экономического закона спроса — в обратной зависимости между ценой любого блага и его количеством, покупаемым по этой цене. Чем выше цена, тем меньшее количество данного бла-га будет куплено потребителями. Законом спроса объективно регулируются также и различные изменения состояний рынков, то есть их дефицитность, насыщение, равновесие, избыточность (излишки, перенасыщение). Например, если количество данного блага на рынке возрастает и возникает ситуация перенасыщения, то при прочих равных условиях продажа избыточных товаров (благ, услуг) возможна лишь при снижающейся цене. 
Для покупателя становится субъективно ощущаемым, но очевидным снижение полезного потребительского эффекта от денежных затрат на эти покупки и его спрос «переориентируется» на взаимно заменяемые или иные блага с идентичными или принципиально новыми потребительскими свойствами. 
Функция покупательского спроса 
Характерные зависимости между ценой и покупаемым количеством благ, а также тенденцию постепенного убывания спроса можно проиллюстрировать на графике в виде кривой, называемой функцией спроса (см. рис. 5). 
На оси абсцисс показано количество благ или объем их продаж (Q), а на оси ординат — цены этих благ (Р). Кривая dd (от англ. —, demand — спрос) 
Во-первых, на нашем рисунке кривая с отрицательным наклоном, характерным при обратной зависимости определяющих ее переменных: цены и количества благ, покупаемых по этой цене. 
Во-вторых, полого ниспадающий вид кривой иллюстрирует опи-санное выше постепенное убывание спроса и снижающуюся предельную полезность каждой дополнительной покупки одноименного блага. 
27)Закон предложения, сущность, графическое построение 
Предложение благ — это выпуск и предоставление их на рынки для купли продажи. Предложение, как и спрос, — неотъемлемая и не менее существенная часть процесса рыночного конкурентного ценообразования. Но в этой части процесса определяющая роль принадлежит экономическому закону предложения, выражающему прямую зависимость между ценой и количеством выпускаемых благ и предлагаемых фирмами на конкурентных рынках. 
Предложение (sapply — англ.) — это выпуск благ фирмами-изготовителями и готовность предоставить на рынок для купли-продажи определенное их количество по данной цене. 
Очевидно, что важнейшим и определяющим фактором здесь выступает цена на предлагаемую фирмами продукцию. Чем выше цена продукции и доходы фирм-изготовителей, тем интенсивней растет их рыночное предложение, и наоборот. От уровня и движения этих цен зависят не только прибыль, но и возможности возместить издержки производства и перспективы инвестирования доходов для дальнейшего существования фирмы в данной отрасли. В этом смысле производство достаточно быстро реагирует на любые изменения рынка, оперативно перестраиваясь в соответствии с потребительским спросом на те или иные блага, В то же время рыночное предложение имеет смысл только тогда, когда это подтверждается ценами, удовлетворяющими фирмы-изготовители. При неудовлетворительных ценах или тенденции к их снижению потребуется сложная и оперативная предпринимательская деятельность либо для корректировки объемов выпуска, либо переориентации фирмы на выпуск других товаров с помощью иных технологий, на Поиск новых рынков сбыта и т.д. 
Функция предложения благ 
Как отмечалось выше, предложению благ свойственны по меньшей мере две важные особенности. Во-первых, понятие «предложение товаров» не тождественно «объему выпуска», и требует учета объема покупаемого их количества по ценам конкурентного рык: Во-вторых, прямую зависимость между ценой и количеством продаж товаров можно характеризовать также как альтернативу производственного капиталовложения ресурсов для предпринимателя. При растущих ценах капитал (деньги) вкладывается, т.е. инвестору в данное производство, при снижающихся ценах инвестиции сокращаются. Эти особенности и различия более очевидны при графической иллюстрации функции предложения благ (см. рис. 7). 
Рис. 7. График предложения благ 
Функция предложения может быть представлена в осях обычного графика, где на вертикальной оси представлены изменяющие цены (Р) за единицу данного блага, а на горизонтальной — количество продаж (Q) этих благ по данной цене. Вследствие прямой зависимости между ценой и количеством продаж, иллюстрируемых этой функцией, подучим восходящую кривую — ss , имеющую положительный наклон. 
Важно отметить, что любая точка, принадлежащая кривой предложения 88 показывает возможный уровень цен и соответствующее этому уровню количество продаж данного блага. Так, движение по кривой предложения вверх означает рост уровня цен и вызванное этим ростом увеличение объемов выпуска и продаж продукции данного вида. И наоборот, смещаясь по кривой предложения вниз, можно проследить снижение уровня цен и вызванное их падением сокращение фирмами выпуска и ограничение ими поставок на рынки данной продукции. 
28 Рыночное равновесие спроса и предложения 
Установление равновесной цены на конкурентном рынке происходит под влиянием специфических особенностей действия экономических законов спроса и предложения. На рис. 9. показаны в наиболее общем виде динамичные процессы, которые происходят в сфере движения разнообразных благ и их цен. 
Равновесная рыночная цена — это денежный эквивалент определенного количества благ, установившихся при равенстве спроса и предложения на конкретном рынке в данный период времени. Каждый конкретный рынок — это рынок купли-продажи определенного блага, и установление его равновесной цены означает, что на данном рынке нет ни излишков, ни дефицита этого блага. Спрос и предложение уравновешиваются под влиянием конкурентной среды рынка, вследствие чего цена соответствует тому количеству благ, 
которое фирмы согласны продать, а покупатели согласны оплатить своими деньгами. В равновесной рыночной цене совпали или примирились экономические интересы как продавцов, так и покупателей. 
Точка пересечения кривых спроса и предложения соответствует точке (Е), в которой устанавливается равновесная рыночная цена. Как показано на рис. 9, точка равновесия — Е, это уровень цены — Ре, которому соответствует определенное количество благ — Ре, и любой Избыток благ данного вида «потеснил бы» его цену вниз, к равновесному уровню. И наоборот, если на рынке ощущается дефицит, нехватка благ данного вида, то возникает «повышательная» тенденция, которая «теснит» цену недостающих благ вверх, по направлению к той же равновесной точке Е, в которой совпали интересы спроса и предложения. 
В каждый последующий момент времени (в течение дня, недели, месяца, года) конкурентное рыночное равновесие может установиться как некое новое значение равновесной цены и количества продаж по этой цене. В этом смысле равновесное состояние рынка — это состояние, постоянно меняющееся под воздействием как предсказуемых, так и непредсказуемых обстоятельств. Вместе с тем, при бесчисленньщи постоянно повторяющихся отклонениях равновесие вновь и вновь устанавливается, поскольку любые отклонения одновременно приводят в движение силы, которые способны вернуть рынок к новому состоянию равновесия, устранить дефицит или излишек по любой группе производимых благ. 
Уравновешивающую функцию выполняет цена, стимулируя рост предложения при дефиците и «разгружая» рынок от излишков, сдерживая предложение. Если спрос растет, устанавливается новый, более высокий уровень равновесной цены и новый, больший объем предложения благ. И наоборотПри изменяющемся предложении и неизменном спросе также будет устанавливаться иной уровень рыночного равновесия. Так, рост предложения даст новую точку более низкой равновесной цены при возрастающем количестве продаж благ на данном рынке. В случае снижения предложения установится равновесие на более высоком уровне с меньшим количеством продаж данного блага. 
Равновесие — экономический закон конкурентного рынка. Важнейшую функцию в механизме его установления выполняет цена, уравновешивая спрос и предложение. Ценовое равновесие, устанавливающееся на рынках благодаря конкуренции, позволяет сохранить равновесие всей экономической системы в целом. 
29. Неценовые факторы, влияющие на спрос. 
Неценовые факторы изменения спроса 
Понятие «спрос и его изменение» не тождественно таким понятиям, как «влияние цены на количество продаж» или «влияние количества товаров на изменение их цены». 
Спрос — это платежеспособная потребность покупателя, выраженная готовностью оплатить и реально осуществить покупку того или иного блага. В этом смысле рыночное ценообразование — это многомерный процесс, где на куплю-продажу влияют не только цены, не только количество доставленных на рынки товаров, но и собственно платежеспособный покупательский спрос, который сам по себе подвержен изменениям: росту, стабилизации или снижению. Спрос — это реально осуществленные сделки купли-продажи товаров, благ по данной цене. Изменение спроса (его снижение или повышение) может быть выражено в соответствующем изменении объема совершенных сделок купли-продажи, но происходит оно под влиянием не цен товаров в этих сделках, так называемых неценовых факторов. Их воздействие как бы нейтрализует влияние цены, во всяком случае изменения количества покупаемых благ происходят по существующей цене, а зачастую независимо от ее уровня и движения. 
К числу неценовых факторов спроса, влияющих на его изменения (повышение или снижение), следует отнести прежде всего уровень денежных доходов потребителей. Например, если денежные до ходы потребителей повышаются, то при прочих равных условиях количество сделок купли-продажи на рынках возрастает; покупатели покупают больше разнообразных благ, хотя их цены не менялись и до повышения доходов могли служить главной причиной их ограниченных покупок. Другим неценовым фактором изменения спроса могут быть ее соответствующие покупательские ожидания. 
В качестве неценового фактора изменения спроса может оказаться также наличие или отсутствие на рынках взаимозаменяемых и взаимно дополняемых благ. Взаимозаменяемые блага идентичны по своим потребительским свойствам. Благодаря этому При отсутствии на рынках (или дороговизне) одних благ они могут быть заменены имеющимися (или более доступными по цене) другими благами с аналогичными потребительскими свойствами. Взаимозаменяемыми потребительскими благами могут быть, например, такие напитки, как чай и кофе, поскольку они идентичны по Своим потребительским свойствам (горячие, тонизирующие) и другие общие свойства. Перечень примеров о взаимозаменяемых благах может быть продолжен. Важно то, что наличие на рынках всего многообразия взаимозаменяемых товаров способствует снижению спроса на каждый из них (следовательно, и их цены), поскольку они способны взаимно заменять другие, идентичные по свойствам товары в данной группе. 
Взаимно дополняемыми благами потребительского рынка могут быть, например, сахар и другие сладости в дополнение к таким напиткам, как чай или кофе. Отсутствие сладостей способно вызвать снижение спроса на эти напитки, поскольку не многие потребители согласятся употреблять их несладкими, несмотря на специфическую полезность. Практически каждое благо имеет свои «дополнители», однако отсутствие их на рынках способно существенно снизить спрос покупателей на основную группу. Например, спрос на такое взаимно дополняемое благо, как автомобильный бензин, в бывшем СССР был существенно ниже по причине дефицита автомобилей и ограниченного их количества в личном пользовании. 
субъективные предпочтения и вкусы потребителей (например, эффект толпы, когда покупатели могут устремиться покупать тот товар, за которым выстроилась очередь и т.д.). 
30) Четыре стратегии конкурентного поведения 
Экономическая природа конкуренции 
В условиях стремления каждого субъекта рынка к максимизации прибылей и, следовательно, к расширению масштабов хозяйственной деятельности фирмы выступают по отношению друг к другу как конкуренты. Под экономической конкуренцией понимается соревнование экономических агентов на рынке потребителей. Она характеризуется рядом черт: числом и размером фирм, типом предлагаемого продукта, степенью контроля над ценами, условиями входа в отрасль и выхода из нее, достоверностью информации. 
Виды конкурентной борьбы. Совершенная и несовершенная конкуренция. Конкурентное поведение 
Несмотря на многообразие рыночных структур, обычно выделяют следующие модели рынка: совершенная и несовершенная конкуренция, в свою очередь включающая монополистическую конкуренцию, олигополию и монополию. Каждая из названных структур отличается степенью конкурентности рынка, то есть способностью фирм воздействовать на рыночную структуру. При совершенной конкуренции на рынке действует большое числе продавцов, конкурирующих между собой. Объемы производства и предложения со стороны отдельных производителей составляют незначительную долю общего выпуска, поэтому одна фирма не может оказывать заметного влияния на рыночные цены. Под несовершенной конкуренцией понимается рынок, на котором не выполняется хотя бы одно из условий совершенной конкуренции. На большинстве реальных рынков подавляющая часть продукции предлагается ограниченным числом фирм. Крупные корпорации, сосредоточившие в своих руках значительную часть рыночного предложения, оказываются в особых отношениях с рыночной средой. Во-первых, занимая господствующее положение на рынке, они могут существенно влиять на условия реализации продукции, во-вторых, меняются и отношения между участниками рынка. Несовершенную конкуренцию подразделяют на три основных типа: монополистическая конкуренция, олигополия, монополия. Товары одного назначения являются близкими заменителями, один от другого может отличаться качеством исполнения, упаковкой, дизайном, послепродажным обслуживанием. Таким образом, фирмы конкурируют, продавая дифференцированные продукты. Исторически сложилось несколько различных стратегий конкурентного поведения: 
а) виолентная стратегия, когда крупная фирма решает свои отношения с конкурентами с позиции силы. 
б) патиентная стратегия конкурентного поведения характерна для фирм, вставших на путь узкой специализации. Сегмент рынка патиента не требует большого объема производства. Издержки производства, как правило, выше, а выпускаемая продукция дороже. Сила этих фирм в удовлетворении особых запросов потребителей; 
в) коммутантнаят стратегия характерна для производственных предприятий средних размеров. Эти довольно мелкие неспециализированные предприятия лучше всего могут приспосабливаться к удовлетворению часто изменяющихся потребностей. 
г) эксплерентная (пионерная) стратегия связана с крайне рискованным, но баснословно выгодным в случае удачи революционным решением. Как правило, она формируется при создании новых или радикальном преобразовании старых сегментов рынка. 
рыночный обмен и принцип «невидимой руки» 
Получить многообразные продукты узкоспециализированного труда можно лишь путем рыночного обмена. Обменивая одни продукты на другие, люди наиболее полно удовлетворяют свои разнообразные потребности. В этом смысле рынок не является результатом чьей-либо мудрости: он возникает как процесс обмена продуктами труда людей, способных каждый по отдельности производить весьма немногое. Выполняя только одну, частичную трудовую операцию, работник через обмен получает возможность потреблять многообразные продукты труда других людей. 
Самые несхожие между собой виды труда и их результаты оказываются взаимополезны. Различные продукты посредством обмена составляют общую массу, из которой каждый человек может выбрать себе то, что ему необходимо, предложив в обмен продукты своего труда. Не будь возможности такого обмена каждому человеку приходилось бы выполнять множество работ для удовлетворения минимальных и лишь самых насущных индивидуальных потребностей. Нетрудно представить, насколько замедлился бы в этом случае экономический прогресс и развитие цивилизации. Рыночный обмен — это процесс заинтересованного сопоставления затрат труда, воплощенного в товаре: оценка его количества и качества, признания затрат уместными и полезными, взаимовыгодными и эквивалентными. В рыночном процессе обмена любой человек скорее достигнет своей цели, если предложит продукт своего труда другим людям. По выражению А. Смита, принцип и смысл подобного обмена выглядит примерно так: «Дай мне то, что мне нужно, и ты получишь то, что необходимо тебе». 
31 Монополия. Барьеры препятствующие вступлению в отрасль. 
Возникновение монополий — исторически неизбежный экономический процесс, обусловленный развитием централизации, концентрации производства и научно-техническим прогрессом. Монополии прочно вошли в экономику большинства стран. 
Примерно до середины XIX века для экономики развитых стран была характерна совершенная конкуренция, что определялось небольшими размерами предприятий и многочисленностью производителей. Но со второй половины века картина начинает существенно меняться: крупные предприятия постепенно захватывают все большую долю рынков. Бурное развитие производства, связанное с быстрым ростом капиталоемких отраслей тяжелой промышленности, железнодорожным строительством, переходом к использованию электрической энергии, привело к образованию крупных и сверхкрупных предприятий. Об усилении концентрации производства на рубеже XIX — XX веков свидетельствуют следующие данные. 
Эти процессы привели к существенному изменению характера конкурентной борьбы на рынках. 
Монополия представляет собой крупную корпорацию, которая занимает ведущее положение в определенной сфере национального хозяйства, что определяет экономическое поведение фирмы. На рынке возможна ситуация, когда покупателям противостоит предприниматель — монополист, производящий основную массу продукции определенного вида. В этом случае монополистом может оказаться небольшое по размерам предприятие. И напротив, крупная фирма может и не быть монополистом, если ее доля на рынке невелика. 
Монополия предполагает, что в отрасли имеется только один производитель, который полностью контролирует объем предложения товара. Это позволяет ему полностью устанавливать цену, приносящую максимум прибыли. Фирма-монополист обычно имеет более высокую прибыль, что, естественно, привлекает в отрасль других производителей. В случае чистой монополии барьеры для вступления в отрасль достаточно велики, и это практически блокирует проникновение конкурентов на монополизированный рынок. Реальные барьеры, препятствующие входу в отрасль, следующие. 
Во-первых, это эффект масштаба. Высокоэффективное производство с низкими издержками достигается в условиях крупного производства, обусловленного монополизацией рынка. Такую монополию часто называют «естественнойв состоянии на время снизить цену продукции и уничтожить конкурента. 
Во-вторых — представление исключительных прав. В ряде стран Европы, Америки и в России правительство предоставляет фирмам статус единственного продавца на транспортные услуги, услуги связи, газоснабжение и т.п. Но взамен правительство сохраняет за собой право регулировать действия таких монополий, чтобы исключить злоупотребление монопольной властью, защитить интересы не-монополизированных отраслей и населения. 
В-третьих — патенты и лицензии. Правительство гарантирует патентную защиту новым продуктам и производственным технологиям, что обеспечивает производителям монопольные позиции на рынке. 
В-четвертых — собственность на важнейшие виды сырья. Некоторые компании являются монополистами благодаря безраздельному владению источниками производственного ресурса. 
С другой стороны, существуют весомые аргументы в пользу монополий. Продукция монополистических компаний отличается высоким качеством, что и позволяет им завоевывать господствующее положение на рынке. Монополизация воздействует на повышение эффективности производства: только крупная фирма обладает достаточными средствами для успешного проведения исследований и разработок. 
Вместе с тем не следует преувеличивать роль монополий в обеспечении научных исследований и опытно-конструкторских разработок. Практика свидетельствует, что многие крупные открытия в технике осуществляются сравнительно небольшими, так называемыми венчурными компаниями. 
32 Ценовая дискриминация 
Иногда в целях получения дополнительного дохода монополия, используя свое рыночное положение, продает один и тот же товар по разным ценам на различных рынках. Практика применения различных цен со стороны фирмы называется ценовой дискриминацией. Применение таких цен не только возможно в силу обособления рынков друг от друга географическими или тарифными барьерами, но и становится реальным вследствие разной реакции спроса на изменение цены (эластичность спроса) на этих обособленных рынках, а, следовательно, готовности отдельных потребителей приобрести необходимое количество товара по цене выше рыночной. 
Обычно ценовую дискриминацию подразделяют на два типа. 
Во-первых, дискриминация по типам продаваемой продукции. Суть ее заключается в различных условиях покупки товара или оплаты услуги потребителем в зависимости от количества приобретаемого блага. Так, цена на товары, приобретаемые в розницу, всегда выше, чем на те же товары при оптовых закупках. 
Во-вторых, дискриминация среди покупателей. Покупатели имеют различные доходы и соответственно готовы платить за один и тот же товар разную цену. Конечно, если бы фирме удалось продать каждую единицу товара по высокой цене, то общий доход был бы выше, но фирма проиграла бы в объеме продаж. Поэтому продавцы устанавливают дифференцированные цены на один и тот же товар на различных рынках. Эти рынки могут различаться по группам потребителей, по территориям, по времени и т.п. Так, многие покупатели 
предпочитают совершать покупки во время сезонных и иных распродаж, когда цены ниже, что в конечном счете выгодно фирмам-производителям. 
Ценовая дискриминация также часто используется фирмой и в ходе конкурентной борьбы за привлечение новых покупателей за счет разного рода скидок в зависимости от объема покупки, сезонности и т.п. Хрестоматийным стало описание конкуренции между двумя пароходными компаниями на Волге (до Первой мировой войны), когда в погоне за пассажирами один из конкурентов вместо денег за билет выдавал каждому пассажиру белую булку. Затем, после поражения конкурента, цены были резко повышены. 
Ценовая дискриминация возможна при выполнении трех условий: 
во-первых, фирма должна обладать достаточной монопольной силой, чтобы контролировать производство и ценообразование; 
во-вторых, должна быть исключена возможность перепродажи товара. Если можно купить товар на одном рынке по низкой цене и перепродать на другом по высокой, то это приводит к изменению спроса и предложения, а в результате — и к выравниванию цен, что подрывает ценовую дискриминацию; 
в-третьих, необходимым условием является способность производителя выявить собственный сегмент рынка. Многие фирмы систематически занимаются анализом поведения покупателей, классифицируя их по характеру работы, доходам, полу, возрасту, семейному положению, вкусам, месту жительства и т. п., выделяя покупателей в отдельные группы, каждая из которых готова платить разную цену за товар. 
Последствия ценовой дискриминации в том, что, с одной стороны, фирмы увеличивают свои прибыли за счет покупателей. Но с другой — монополисту становится выгодно увеличивать объем производства. В таком случае ценовая дискриминация может способствовать росту эффективности функционирования рынка, поскольку ведет к росту объема спроса и предложения. 
33 Монополистическая конкуренция. Олигополия. Сравнительная характеристика 
Олигополия - это тип рынка несовершенной конкуренции, характеризующийся присутствием на рынке товара нескольких производителей. 
Монополистическая конкуренция с дифференциацией продукта - это тип рынка несовершенной конкуренции, характеризующийся множеством конкурентов. 
Находясь в условиях взаимозависимости, олигополисты устанавливают цены очень взвешенно, пересматривая их весьма редко и осторожно. В условиях же монополистической конкуренции контроль за ценой незначителен, так как доля продажи отдельного продавца незначительна. 
Конкуренция в случае олигополии носит преимущественно неценовой характер, а в случае монополистической конкуренции ценовой. 
Технологические и другие барьеры вступления в олигополистическую отрасль высоки. Создавая условия для технологически статичного развития, они слишком ослабляют стимулы для разработки и внедрения прогрессивных технологий, к удешевлению продукции, серьёзно ограничивают конкуренцию со стороны новых фирм. Барьеры вступления в монополистическую конкуренцию невысоки. 
34 Монополия. Олигополия. Сравнительная характеристика 
Олигополия - это тип рынка несовершенной конкуренции, характеризующийся присутствием на рынке товара нескольких производителей. 
Отрасль, в которой деятельность единственной фирмы более эффективна в силу наличия существенной экономии от масштаба, сопровождающеё рост производства называется естественной монополией. 
В олигополистической отрасли производителей больше, чем в монополистической. 
В условиях олигополии товар может быть как однородным, так и разнородным, а в условиях монополии товар уникален. 
Цены в условиях монополии устанавливаются на уровне, максимально близком к предельным издержкам. Олигополисты же, находясь в условиях взаимозависимости, устанавливают цены очень взвешенно, пересматривая их весьма редко и осторожно. 
Технологические и другие барьеры вступления в олигополистическую отрасль высоки. Создавая условия для технологически статичного развития, они слишком ослабляют стимулы для разработки и внедрения прогрессивных технологий, к удешевлению продукции, серьёзно ограничивают конкуренцию со стороны новых фирм. Барьеры вступления в монополию очень высоки и почти непреодолимы 
35 Максимизации прибыли 
36 Минимизация потерь 
Вычисляя производственную функцию и осуществляя выбор из многих альтернативных возможностей выпуска продукции, фирма может добиться наименьших издержек производства методом замещения дорогостоящих факторов производства другими, более дешевыми. В условиях растущих цен на привлекаемые ресурсы и соответственно денежных затрат фирмы расчет производственной функции сосредоточен на поисках таких вариантов из имеющихся альтернатив, которые обеспечили бы экономию расходов на закупку ресурсов. 
Принцип замещения дорогостоящих ресурсов дешевыми — это определение выгодной комбинации ресурсов, факторов производства для выпуска заданного количества продукции. Самая экономичная точка издержек фирмы покажет для любого количества продукции минимальные общие размеры денежных затрат, издержек на оплату труда и на другие факторы производства. 
Общедоступный для понимания критерий наименьших издержек может быть определен методом сравнения рыночной цены каждого фактора производства с предельным продуктом этого фактора производства. Осуществляя выбор из имеющихся альтернатив, фирма действует в данном случае по правилу: на каждую единицу дополнительных денежных затрат, то есть издержек, должен быть получен одинаковый предельный продукт. 
Другими словами, издержки производства на выпуск данного объема продукции будут минимальны, если предельный продукт и издержки на его выпуск одинаковы. Правило наименьших издержек можно представить в следующем виде: 
МРа / Ра = МРв / Рв 
где МРа — предельный продукт фактора А; МРв — предельный продукт фактора В; Ра — цена фактора А; Рв — цена фактора В. 
Очевидно, что если 
МРа / Ра > МРв / Рв 
целесообразно осуществить перелив издержек, сокращая их на фактор А и увеличивая на фактор В, так как его предельный продукт выше. За счет такого перелива издержек производства может быть достигнута минимизация издержек на данный объем выпуска продукции. И наоборот, если соотношение предельного продукта фактора А (МРа) и его цены (Ра) меньше, чем по фактору В, то перелив издержек произойдет в пользу фактора А и сократится по фактору В, покупка которого фирмой прекратится. 
Замещение одних факторов другими осуществляется на основе экономического анализа взаимодополняемых и взаимозаменяемых факторов производства и их рыночных цен. Для фирмы удовлетворительным будет такой вариант, в котором комбинация факторов производства и заданных объемов выпуска продукции соответствует критерию наименьших издержек производства. 
Методика подобного анализа опирается не только на сопоставлении рыночных цен факторов производства, но и цен предельного продукта, получаемого от применения каждого данного фактора производства. Искомый критерий эффективности достигается при эавенстве цены каждого применяемого ресурса (фактора производства) и цены предельного продукта, произведенного с его помощью. Стремясь минимизировать издержки производства, фирмы действуют по правилу: на каждую единицу дополнительных денежных затрат (издержек) на применяемые ресурсы и факторы производства должен быть получен одинаковый предельный продукт. 
37 Факторы производства 
Производство и технический закон «затраты — выпуск». Производственная функция 
Технический закон «затраты — выпуск» принято называть производственной функцией, поскольку эта функция характеризует технологическую взаимосвязь между данными затратами факторов производства и размерами выпуска благ. Различное сочетание факторов производства позволяет определить такие их сочетания, при которых заданный объем выпуска продукции можно обеспечить с минимальным уровнем издержек. 
Каждая фирма осуществляет экономические расчеты объема выпуска продукции и количества необходимых для этого факторов производства. В наиболее общем виде это и есть расчет фирмой собственной производственной функции, которую можно представить в следующем виде: 
Q=f(L,K...) 
где Q — объем выпуска продукции фирмой; 
L — количество ресурсов труда; 
K— капитал, технические средства, сырье и другие факторы производства. 
Представленная производственная функция — это возможные сочетания количественно изменяющихся затрат факторов производства труда и капитала и результат такого сочетания — объем выпуска продукции. 
Для каждой фирмы вычисление своей производственной функции — это нахождение наиболее оптимального соотношения факторов производства для данного объема выпуска продукции. Соизмерение и комбинация сочетающихся факторов производства рассчитывается не только в физических единицах, но в денежном выражении, в соответствии с уровнем цен каждого фактора производства и цен выпускаемой продукции. 
Производственная функция и результаты экономической деятельности фирмы 
В сфере непосредственного производства хозяйственная деятельность фирм строится на экономических расчетах предельной эффективности затрат и выпуска благ и услуг. Критерием определения эффективности в подобных расчетах выступает предельная производительность ресурсов, а также предельная доходность от их использования. В наиболее общем виде это и есть расчет фирмой собственной производственной функции в соответствии с так называемым технологическим законом «затрат — выпуска». 
Закон убывающей производительности факторов производства 
Закон убывающей производительности факторов называют основным законом экономики и технологии. Он проявляется как важная, часто наблюдаемая закономерность, хотя и не имеет универсальной силы. Так, увеличение каких-либо одних затрат по отношению к другим, неизменным, приводит, как правило, к увеличению общего количества продукции, создавая видимость экономического роста. Однако после определенного момента дополнительная продукция от приращения каждой дополнительной единицы затрат будет постепенно снижаться. 
Дополнительную продукцию, полученную от приращения какого-либо фактора производства, называют предельным продуктом, а денежный доход от его продажи — предельным доходом. Убывающий физический объем предельного продукта, как и убывающий предельный доход можно получить вычитанием меньшего числа из большего как по оси приращения факторов производства, так и по числовым значениям показателей общей выручки (или валового дохода) от продаж продукции. 
Важно подчеркнуть, что производственная функция составляется и подлежит экономическому анализу вследствие того, что она выявляет для фирмы ряд альтернативных возможностей, при которых различные сочетания факторов производства обеспечивают один и тот же объем выпуска продукции. Это имеет существенное значение для поиска точки оптимума фирмы, в которой она стремится либо минимизировать издержки производства на выпуск заданного объема продукции, либо максимизировать прибыль при данном неизменном уровне издержек производства. 
38 Краткосрочный и долгосрочный периоды 
Краткосрочный период - это период времени слишком короткий для изменения производственных мощностей, но достаточный для изменения интенсивности использования этих мощностей. Производственные мощности остаются неизменными в краткосрочном периоде, а объем выпуска может изменяться путем изменения количества рабочей силы, сырья, и других ресурсов применяемых на этих мощностях. Издержки производства, какого либо продукта зависит не только от цен на ресурсы, но и от технологий - от количества ресурсов, которое необходимо для производства. Издержки производства какого-либо продукта данной фирмой зависят не только от цен необходимых ресурсов, но и от технологии — от количества ресурсов, которое необходимо для производства. 
В течение краткосрочного периода фирма может изменить объем производства путем соединения изменяющегося количества ресурсов с фиксированными мощностями. Но в тоже время действует закон убывающей отдачи. Этот закон утверждает, что, начинам с определенного момента, последовательное присоединение единиц переменного ресурса (например, труда) к неизменному, фиксированному ресурсу (например, капиталу или земле) дает уменьшающийся добавочный, или предельный, продукт в расчете на каждую последующую единицу переменного ресурса. 
Для любого объема производства Q общие издержки складываются из постоянных и переменных издержек: TC=FC+VC. 
Фирма, желая добиться максимальной прибыли, стремится снизить издержки на единицу продукции. В связи с этим важно ввести понятие средних издержек: 
Средние постоянные издержки (AFC) определяются путем деления суммарных постоянных издержек ( FC ) на соответствующее количество произведенной продукций ( Q ) : AFC = FC / Q. 
Так как постоянные издержки по определению не зависят от объема выпускаемой продукций, то и средние постоянные издержки будут уменьшаться с увеличением объема производства. 
Средние переменные издержки (AVC) определяются путем деления суммарных переменных издержек (VC) на соответствующее количество произведенной продукций Q: AVC = VC / Q. 
Средние общие издержки (ATC) рассчитываются при помощи деления общих издержек TC на объем произведенной продукций Q:ATC = TC / Q = FC/Q+VC/Q = AFC + AVC. 
Прирост издержек, связанный с выпуском дополнительной единицы продукции, т.е. отношение прироста переменных издержек к вызванному ими приросту продукции, называется предельными издержками предприятия МС:, где ΔVС — прирост переменных издержек; ΔQ — вызванный ими прирост объема производства. 
В течение длительного периода времени все желательные изменения в структуре ресурсов могут быть предприняты как отраслью, так и отдельными составляющими ее предприятиями. Предприятие может изменить масштабы своих производственных мощностей; оно может установить дополнительное оборудование или оставить в своем владении меньшее количество оборудования. Отрасль в целом также может изменить свои масштабы; долговременный период достаточен для того, чтобы новые предприятия могли вступить в отрасль, а уже существующие — покинуть ее. 
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40 Кривая безразличия свойства 
Ординалистский принцип потребительских предпочтений иллюстрирован в виде функции безразличия, с помощью графика и соответствующей кривой, множество точек которой — это множество различных комбинаций наборов благ с одинаковой полезностью для потребителя. 
Таким образом, кривая безразличия — это графическая интерпретация выбора потребителем того или иного набора благ. С помощью кривых безразличия изучают не количественные соизмерения потребностей, а ранжирование этих потребностей в соответствии с субъективными предпочтениями. Любая кривая безразличия — это наборы товаров, обладающих одинаковой полезностью, так что потребителю как бы безразлично, какой из них выбрать. 
Предпочтения субъективны и некоторые неравенства в одних вариантах окажутся для покупателей удовлетворительными, так как они уравновешены иным набором в других вариантах. Меньшее количество одного блага вполне компенсируется босльшим количеством другого, в результате потребительский эффект каждого варианта практически одинаков. Следовательно, все четыре варианта — это наборы безразличия, которые удовлетворительны для покупателя в равной степени. 
Любая кривая безразличия соответствует только одному уровню потребления, ранжированному в различных вариантах наборов благ. При этом наличие множества вариантов равнозначных наборов благ означает, что для потребителя они в определенной мере взаимозаменяемы. Количественная мера такой взаимозаменяемости измеряется 
предельной нормой замещения — MRS (от англ. — marginal rate of substitution) 
при U = const. 
MRSy x — предельная норма замещения благ Y и X; 
Qx, Qy — количества взаимозамещаемых благ X и У; 
Рх, Ру — цены взаимозамещаемых благ; 
U = const — фиксированный уровень полезности для достигнутого уровня благосостояния потребителя. 
Предельную норму замещения чаще всего обосновывают, опираясь на графическую иллюстрацию кривой безразличия. В частности, как видно из рис. 17, кривая безразличия имеет отрицательный наклон; во-вторых, ей свойственна выпуклость к началу координат; в-третьих, она имеет нисходящий, ниспадающий вид. Перечисленные характеристики графической иллюстрации кривой безразличия имеют весьма важную трактовку применительно к теоретическим категориям и практике потребительского поведения. 
Так, нисходящий вид кривой безразличия отражает величину ] предельной нормы замещения, показывающей количество единиц блага, от которого покупатель готов отказаться ради дополнительного 1 приобретения и потребления другого блага с целью максимизации полезности набора благ. Используя графическую иллюстрацию кривой ; безразличия, величину предельной нормы замещения можно определить количеством единиц блага на вертикальной оси, от которого! потребитель готов отказаться ради замены его единицей благ, отмеченных на горизонтальной оси. 
Обычная выпуклость кривой безразличия к началу координат графика означает, что предельная норма замещения неуклонно уменьшается с увеличением потребления одного блага вместо другого | в процессе их взаимного замещения. Кривая безразличия приняла бы вид прямой линии (с более крутым наклоном, чем бюджетная линия) при выборе совершенно взаимозаменяемых благ. Практический смысл этой ситуации состоит в том, что при совершенной взаимозаменяемости благ потребители делают выбор в пользу того из них, цена которого ниже. 
41 Условие потребительского равновесия(Карта кривых безразличия и бюджетные возможности покупателя) 
Изменяющийся уровень потребления благ (снижение или рост потребления) — это соответственно иной набор благ, иной уровень предпочтений, что может быть изображено иными, соответствующими этому изменяющемуся уровню кривыми безразличия. Каждому строго фиксированному уровню потребления соответствует своя кривая безразличия. Например, покупатель, переместившийся на более высокий уровень потребления, ранжирует свои новые предпочтения и варианты набора благ, соответствующие более высокому уровню полезности. И наоборот, снижение уровня потребления — это перемещение покупательских предпочтений в область выбора товарных наборов меньшей полезности. Следовательно, каждому уровню потребления соответствует свой уровень предпочтений относительно полезности наборов благ и каждому из этих уровней соответствует своя кривая безразличия. 
Различные уровни потребления могут быть показаны несколькими соответствующими кривыми безразличия. Каждому уровню соответствуют такие варианты и наборы благ, которые определяются бюджетными возможностями потребителя. 
Рост денежных доходов покупателей вызывает соответствующее изменение их платежеспособности и спроса на товары. Рост платежеспособности происходит и в том случае, если денежные доходы не изменились, но снизились потребительские цены. На рисунке эта ситуация также может быть показана смещением вправо всей бюджетной линии. И наоборот, при прямом снижении денежных доходов и неизменных ценах имеет место сокращение платежеспособности, уровня потребления и благосостояния в целом. Снижение покупательной способности произойдет и в том случае, если возросли цены на товары, тарифы на услуги и т. д. при неизменном денежном доходе потребителей. Такая ситуация может быть показана на графике смещением влево и вниз всей бюджетной линии. Множество кривых безразличия, соответствующих каждому конкретному уровню потребления благ, называется картой кривых безразличия. Карта кривых безразличия представляет собой форму выражения системы 
XPx+YPy =1, 
где X, У — потребительские блага; 
Рх, Ру — цена единицы соответствующих благ; 
1 — бюджетные возможности потребителя. 
Соотношение товарных цен: — Рх / Ру характеризует наклон линии бюджетных ограничений. Крутизна наклона бюджетной линии будет определяться отношением цены за. единицу X— блага к цене за единицу У — блага. Наклон кривой безразличия — 2 должен равняться — MRSX,Y 
Тогда выполняется равенство: 
Px/Py =MRSX,Y 
В любой данный момент времени личные денежные доходы потребителя представляют собой определенную фиксированную сумму. Это может быть ежемесячный, недельный или годовой размер заработной платы инженера, врача, служащего и рабочего; стипендии студента; выплаты престарелым гражданам в виде пенсий; предпринимательский доход бизнесмена и т.д. Каждый вид дохода представляет меру платежеспособности получателей этих доходов. Количественно денежные доходы могут существенно различаться, однако 
каждый из них выступает основой бюджетных возможностей, платежеспособности потребителя (покупателя). 
Количество потребительских благ, которое может быть куплено на фиксированную сумму денег из личного бюджета, ограничено по сравнению с безграничными потребностями человека и его денежными доходами. Ограниченность товарных ресурсов потребления не позволяет сделать их бесплатными даже для групп населения с низкими доходами. 
42 Структура рынка 
Основные критерии: 1) по объектам, 2)по субъектам, 3)по географическому положению, 4)по степени ограниченности конкуренции. 
1.Объектная структура рынка. 1)потребительский рынок, 2)рынок недвижимости, 3)рынок рабочей силы, 4)рынок земли, 5)рынок инвестиционных товаров, 6)финансовые рынки(кредитный, валютный, фондовый), 7)рынок интеллектуальных продуктов. 2.По субъектам. 1)домохозяйства, 2)фирмы, 3)рынок ресурсов, 4)рынок продуктов, 5)гос-во Рис. 3.По географическому положению. 1)местный, 2)национальный, 3)мировой. 4.По степени конкуренции. 1)совершенная конкуренция, 2)моноплистическая конкуренция, 3)олигополия 4)монополи 
43 Основные направления современной экономическое теории 
Изучение истории общества начинают с Древнего Египта. Возникнув примерно 7 тыс. лет назад, возникли и первые отношения, обусловленные экономическими явлениями. Как правило, это были своды законов и сочинения по искусству государственного управления. Особое внимание в них уделялось вопросам укрепления власти рабовладельцев, охране частной собственности, эффективности функционирования финансового ведомства государства.термин «экономика» произошел от «экономия», состоящего из: «ойкос» — дом, хозяйство и «номос» — закон, - «домоводство». 
Экономическая мысль Древней Греции нашла отражение в работах— Ксенофонта, Платона и Аристотеля, которые сумели поставить сложнейшие экономические вопросы, и дать на них ответы. Вклад состоит в следующем: 
1. Они выдвинули идею о разделении труда. 
2. Ввели двоякое понимание богатства: как совокупности потребительных стоимостей и как накопления денег 
3. деньги являются концентрированным богатством, средством обмена и мерой стоимости. 
4. Провели различие между простым товарным обращением и обращением денег как капитала. 
5. Предположили, что в основе равенства между различными товарами лежит нечто общее, делающее их сравнимыми, 
Однако в основе экономическая наука возникла в XVII веке. Принято считать, что экономик как наука стала формироваться с момента выхода в свет в 1615 г. книги французского экономиста Антуана де Монкретьена «Трак политической экономии». В ней королю Франции давались рецепты проведения экономической политики, направленной на всемерное поощрение торговли: недостаточно произвести товар, его необходимо продать. Проблема государственного управления приобрела актуально с началом развития капиталистических экономических отношений. Так возникла первая в истории экономической мысли школа, впоследствии получившая название «меркантилизмъ" 
Эта школа представляла единство идеологии, политики и практики. 
Меркантилизм прошел два этапа: ранний (XIV—XVII века) и поздний (XVII—XVIII века). Общими идеями 
1. Отождествление богатства с деньгами. 
2. Рассмотрение производства как средства отвлечения денег из оборота, то есть как негативного явления. 
3. Отнесение к производительному труду только труда по добыче золота и серебра. 
4. Убеждение, что богатство страны может расти за счет военной добычи, захвата колоний и внешней торговли. 
. 
Главной заслугой учения меркантилистов была попытка рассмотреть общеэкономические проблемы (проблемы доходов, денег, богатства, торговли) на уровне национальной экономики в целом.. 
Дальнейший научный анализ капиталистического производств был осуществлен А.Смитом, Д.Рикардо, Т.Мальтусом, К.Марксом. 
В 30—40-е годы XIX в. ведущее место занял социализм. «социализм» ввели 
ученики мыслителя Сен-Симона 
Сен-Симон был первым теоретиком индустриального общества, который предложил в качестве критерия общественного прогресса рассматривать уменьшение эксплуатации человека человеком. 
Сен-Симон сформировал такие принципы организации нового строя, как «всеобщий труд», «возрастание ассоциации», «централизованное государственное управление» на основе научных исследований и низкопроцентного банковского кредита. 
Направления экономической теории, «неоклассическим».разделом между «классикой» и неоклассической явилась «маржиналистекая революция» 70-х годов XIX в. 
В ее основу легли следующие пять постулатов: 
законы экономики свободного рынка универсальны; 
поведение индивида рационально: с минимальными затратами он стремится к удовлетворению своего интереса; 
ценность благ определяется предельной полезностью; 
ценность производительных благ определяется ценностью предметов потребления; 
предложение и спрос уравниваются автоматически. 
Неоклассическая теория развивалась прежде всего как микроэкономика и исследовала индивидуальное поведение на рынке потребителей и фирм. 
В современной экономической мысли Запада выделяются три основных направления: неоклассицизм (неолиберализм), кеинсианство и социально-институциональное направление. 
Неоклассическое направление экономической теории включает в себя несколько школ, в числе которых монетаризм, экономика предложения, теория рациональных ожиданий. 
Монетаризм — одна из наиболее влиятельных школ — рассматривает явления хозяйственной жизни преимущественно под углом зрения процессов, протекающих в сфере денежного обращения. 
Кейнсианство — одно из ведущих направлений экономической науки — получило свое имя в честь Джона Кейнса, Его книга «Общая теория занятости, процента и денег» произвела подлинную революцию в экономической науке 
Кейнс утверждал, что основой успешного функционирования экономики является формирование эффективного (потребительского и инвестиционного) спроса и факторов, влияющих на его изменение. Кейнс обосновал необходимость наращивания эффективного спроса на потребительское товары и инвестиции в реальный сектор экономики, стимулирования капитализации прибыли, создания государством благоприятных условий для повышения эффективности рыночной экономики. 
Государственная деятельность на макроуровне должна быть систематической и включать в себя: 
— денежно-кредитную политику, направленную на регулирование процентных ставок за кредиты; 
— активную бюджетную политику — перераспределение доходов в пользу групп населения, имеющих наименьшую склонность к сбережениям (рабочих, служащих, предпринимателей-инвесторов); 
— политику увеличения прямых государственных инвестиций. 
44 Основные этапы становления и развития экономической мысли 
Изучение истории общества начинают с Древнего Египта. Возникнув примерно 7 тыс. лет назад, возникли и первые отношения, обусловленные экономическими явлениями. Как правило, это были своды законов и сочинения по искусству государственного управления. Особое внимание в них уделялось вопросам укрепления власти рабовладельцев, охране частной собственности, эффективности функционирования финансового ведомства государства.термин «экономика» произошел от «экономия», состоящего из: «ойкос» — дом, хозяйство и «номос» — закон, - «домоводство». 
Экономическая мысль Древней Греции нашла отражение в работах— Ксенофонта, Платона и Аристотеля, которые сумели поставить сложнейшие экономические вопросы, и дать на них ответы. Вклад состоит в следующем: 
1. Они выдвинули идею о разделении труда. 
2. Ввели двоякое понимание богатства: как совокупности потребительных стоимостей и как накопления денег 
3. деньги являются концентрированным богатством, средством обмена и мерой стоимости. 
4. Провели различие между простым товарным обращением и обращением денег как капитала. 
5. Предположили, что в основе равенства между различными товарами лежит нечто общее, делающее их сравнимыми, 
Однако в основе экономическая наука возникла в XVII веке. Принято считать, что экономик как наука стала формироваться с момента выхода в свет в 1615 г. книги французского экономиста Антуана де Монкретьена «Трак политической экономии». В ней королю Франции давались рецепты проведения экономической политики, направленной на всемерное поощрение торговли: недостаточно произвести товар, его необходимо продать. Проблема государственного управления приобрела актуально с началом развития капиталистических экономических отношений. Так возникла первая в истории экономической мысли школа, впоследствии получившая название «меркантилизмъ" 
Эта школа представляла единство идеологии, политики и практики. 
Меркантилизм прошел два этапа: ранний (XIV—XVII века) и поздний (XVII—XVIII века). Общими идеями 
1. Отождествление богатства с деньгами. 
2. Рассмотрение производства как средства отвлечения денег из оборота, то есть как негативного явления. 
3. Отнесение к производительному труду только труда по добыче золота и серебра. 
4. Убеждение, что богатство страны может расти за счет военной добычи, захвата колоний и внешней торговли. 
. 
Главной заслугой учения меркантилистов была попытка рассмотреть общеэкономические проблемы (проблемы доходов, денег, богатства, торговли) на уровне национальной экономики в целом.. 
Дальнейший научный анализ капиталистического производств был осуществлен А.Смитом, Д.Рикардо, Т.Мальтусом, К.Марксом. 
В 30—40-е годы XIX в. ведущее место занял социализм. «социализм» ввели 
ученики мыслителя Сен-Симона 
Сен-Симон был первым теоретиком индустриального общества, который предложил в качестве критерия общественного прогресса рассматривать уменьшение эксплуатации человека человеком. 
Сен-Симон сформировал такие принципы организации нового строя, как «всеобщий труд», «возрастание ассоциации», «централизованное государственное управление» на основе научных исследований и низкопроцентного банковского кредита. 
Направления экономической теории, «неоклассическим».разделом между «классикой» и неоклассической явилась «маржиналистекая революция» 70-х годов XIX в. 
В ее основу легли следующие пять постулатов: 
законы экономики свободного рынка универсальны; 
поведение индивида рационально: с минимальными затратами он стремится к удовлетворению своего интереса; 
ценность благ определяется предельной полезностью; 
ценность производительных благ определяется ценностью предметов потребления; 
предложение и спрос уравниваются автоматически. 
Неоклассическая теория развивалась прежде всего как микроэкономика и исследовала индивидуальное поведение на рынке потребителей и фирм. 
В современной экономической мысли Запада выделяются три основных направления: неоклассицизм (неолиберализм), кеинсианство и социально-институциональное направление. 
Неоклассическое направление экономической теории включает в себя несколько школ, в числе которых монетаризм, экономика предложения, теория рациональных ожиданий. 
Монетаризм — одна из наиболее влиятельных школ — рассматривает явления хозяйственной жизни преимущественно под углом зрения процессов, протекающих в сфере денежного обращения. 
Кейнсианство — одно из ведущих направлений экономической науки — получило свое имя в честь Джона Кейнса, Его книга «Общая теория занятости, процента и денег» произвела подлинную революцию в экономической науке 
Кейнс утверждал, что основой успешного функционирования экономики является формирование эффективного (потребительского и инвестиционного) спроса и факторов, влияющих на его изменение. Кейнс обосновал необходимость наращивания эффективного спроса на потребительское товары и инвестиции в реальный сектор экономики, стимулирования капитализации прибыли, создания государством благоприятных условий для повышения эффективности рыночной экономики. 
Государственная деятельность на макроуровне должна быть систематической и включать в себя: 
— денежно-кредитную политику, направленную на регулирование процентных ставок за кредиты; 
— активную бюджетную политику — перераспределение доходов в пользу групп населения, имеющих наименьшую склонность к сбережениям (рабочих, служащих, предпринимателей-инвесторов); 
— политику увеличения прямых государственных инвестиций. 
45 Права собственности 
В «Экономикс»при характеристике капитализма как рыночной системы в качестве основополагающих выделяются: 
1) частная собственность на материальные ресурсы; 
2) свобода предпринимательства и выбора; 
3) личный интерес как главный мотив поведения. 
Таким образом, в качестве фундамента экономической системы выдвигается собственность на материальные ресурсы (средства производства). 
Собственность представляет собой сложную систему отношений между людьми, двумя сторонами которой являются экономические и юридические отношения, находящиеся между собой в неразрывном единстве и взаимосвязи. 
Собственность — на поверхности явлений, в обычном житейском представлении, воспринимается людьми, как имущественное отношение, т.е. как отношение к вещи, как к своей. Таким образом, собственность характеризует принадлежность объекта собственности определенному субъекту. 
Объекты собственности — это то, что присваивается. В общем плане — это блага производственного и потребительского назначения. В рыночной экономике их обычно называют товарами и услугами. Конкретнее — это земля, природные ресурсы, средства производства, рабочая сила, потребительские товары и услуги, информация, плоды интеллектуальной деятельности и т.д. Субъекты собственности — это те, кто присваивает: отдельные граждане, семьи, социальные группы, разного рода коллективы, на-д, органы управления (разных уровней). Следует иметь в виду, что субъектами собственности все же являются конкретные одушевленные лица, а не абстрактные понятия, типа государство. Отношения собственности представляют собой сложную систему отношений, включающую в себя, во-первых, имущественные отношения, т.е. отношение субъекта собственности к вещи как к своей; вторых, отношения, возникающие между субъектами собственности по поводу: 
а) возможного перераспределения функций собственника на один (ранее созданный) объект собственности между несколькими 
субъектами; 
б) распределения вновь создаваемых объектов собственности и получаемого дохода. 
Имущественные отношения — есть исходная база, материальная предпосылка второй группы отношений, а эти последние — носят социально-экономический характер и определяют формы производства и распределения вновь произведенных благ. Способы фиксации (закрепления) имущественных отношений, кому и в каком количестве принадлежит) изменялись по мере развития цивилизации: от обычаев, нравов и традиций до норм права (законов), юридически устанавливаемых с возникновением государства. Права собственности — это совокупность властных прав (пучок правомочий), санкционированных обществом поведенческих отношений между людьми, возникающих в связи с существованием благ использованием.. В последующем количество прав собственности возрастало и полный пучок прав, называемый «перечнем А. Оноре (английский юрист, впервые предложивший его в 1961 г.) состоит из 11 элементов: 
1. право владения — физического контроля над собственностью, исключительного контроля, в т.ч. посредством представителей владельца, агентов; 
2. право пользования — личного использования вещи; 
3. право распоряжения (или управления) — решение, как и кем вещь может быть использована; 
4. право присвоения или право на доход — т.е. на блага, получаемые от предшествующего личного использования вещи или от разрешения другим лицам пользоваться ею; 
5. право на остаточную стоимость — т.е. на отчуждение, потребление, проматывание, изменение или уничтожение вещи; 
6. право на безопасность — гарантия иммунитета от экспроприации; 
7. право на переход вещи по наследству или по завещанию; 
8. бессрочность — неограниченность обладания правомочиями во времени, если иное не оговорено специально в контракте; 
9. право на запрещение вредного использования — запрет использовать вещь, если это связано с производством негативных внешних эффектов; 
10. ответственность в виде взыскания — возможность изъятия вещи в уплату долга; 
11. остаточный характер — ожидание «естественного» возврата переданных кому-либо правомочий по истечении срока передачи. 
Следует отметить, что: 
а) не всех обладателей правомочий можно назвать собственниками. Ими являются только те, кому принадлежит «комбинация», включающая одно или несколько правомочий из первых пяти перечисленных; 
б) правомочия на один и тот же ресурс могут принадлежать разным людям, а потому спецификация права собственности предполагает закрепление за каждым правомочием четко определенного собственника, а не определение единого и абсолютного собственника ресурса; 
в) права собственности являются не чем иным, как конкретизацией, проявлением отношений собственности в реальной действительности. 
46) 46 Система форм собственности 
Для систематизации отношений собственности необходимо найти тот критерий, который позволил бы осуществить это. В качестве такого критерия следует выбирать распоряжение и присвоение. Именно это сочетание позволяет наиболее полно раскрыть не только сущность экономической системы. Можно выделить следующие исторически известные формы собственности — частная и общественная. 
Частная собственность — это отношения собственности, при которых субъект осуществляет функции распоряжения и присвоения независимо от других, а все основные правомочия находятся у него. 
Частная собственность предполагает, что средства труда и внешние условия труда принадлежат частным лицам. 
1.Частная собственность отдельного работника — здесь основные правомочия собственника сосредоточены у отдельного физического лица (отдельной личности или семьи). 
2. Индивидуальная капиталистическая частная собственность — здесь основные правомочия сосредоточены в руках владельца средств производства (капитала), т.е. капиталиста, а работники лишь коллективно используют эти средства в процессе своей трудовой деятельности.мануфактура, фабрика. 
В обществе наблюдался процесс все большего обобществления производства, основанного на развитии общественного разделения труда, его специализации и кооперирования. В этих условиях преобладающими становятся: 
3. Ассоциированные формы частной собственности и прежде всего — акционерная собственность 
Именно в развитом капиталистическом хозяйстве наблюдаются явления, когда непосредственные работники становятся владельцами акций, участвуют (через профсоюзы) в управлении производством, решении социальных проблем, осуществляют контроль за условиями труда, занятости. 
Общей тенденцией эволюции частной собственности становится переход от отношений частного присвоения к отношениям коллективного, общественного присвоения. 
Общественная собственность — это отношения собственности, при которых различные субъекты совместно осуществляют функции распоряжения и присвоения, а также наделены определенными правомочиями собственника. 
А. Коллективная собственность — это общая (совместная) долевая собственность, предполагающая коллективно-групповой характер присвоения, а также совместное владение, пользование и распоряжение факторами и результатами производства. При этом единственный собственник — сам коллектив, а его члены имеют право на определенную часть дохода, на участие в управлении, на изъятие своей доли (но в денежном выражении) при выходе из коллектива 
Б. Государственная собственность — здесь основные правомочия собственника сосредоточены у государственных органов власти, которые наделяют назначенных ими руководителей (менеджеров) предприятий соответствующим набором правомочий. 
Государственная собственность образуется в тех сферах хозяйства, где частный сектор не хочет или не может принимать участие в силу разных причин: низкая прибыльность, значительные размеры капвложений и сроки их окупаемости, большой риск и неопределенность и т.п. 
Государственная собственность может быть: 
— общенародной — (например, собственность Российской Федераций); 
— региональной — (например, собственность субъектов РФ); 
— муниципальной — (район, город, поселок и т.п.). 
В развитых капиталистических странах 10—15% в индивидуальной частной собственности, 60—70% — в ассоциированных формах частной собственности и 15—20% — в государственной собственности. 
47 Структура современной корпорации 
Главным действующим лицом экономики Запада является фирма, существующая в виде акционерных компаний, связанных друг с другом так называемой системой участия. 
Система участия представляет собой целый ряд многоступенчатого подчинения одних предприятий другим путем соучастия в их акционерном капитале. 
Головная компания — «мать» — скупает контрольные пакеты акций других компаний — «дочерних», которые, в свою очередь, скупают акции «внучатых» и т.д. Последовательное применение такой системы приводит к тому, что общество — «мать» осуществляет контроль над расширяющейся пирамидой компаний и распоряжается капиталами, которые во много раз превосходят ее собственные средства. 
Дочерние, внучатые и другие предприятия в правовом отношении являются самостоятельными единицами. Однако большинство финансовых операций регламентируется головной компанией. 
Вся совокупность компаний: материнские, дочерние, внучатые и т.д. — получила название КОРПОРАЦИИ. 
В современных корпорациях роль материнской компании, как правило, выполняют финансовые общества — ХОЛДИНГ-КОМПАНИИ, основной деятельностью которых является постоянное приобретение акционерного капитала других фирм, управление контрольными пакетами акций. Путем сосредоточения в своих руках контрольных пакетов акций эти специфические фирмы выступают в качестве главной финансовой и управленческой службы, которая направляет, оказывает услуги и помощь зависимым компаниям. Последние обладают относительной самостоятельностью. Холдинг обеспечивает их финансовую поддержку, определяет стратегию инвестиций, координирует направления развития в соответствии с задачами и целями головного общества. 
Участие холдинг-компании в акционерном капитале других фирм приводит к дальнейшему усложнению системы участия. Ведущие компании не только имеют акции других компаний, но и вынуждают последние закупать свои собственные ценные бумаги. Таким образом, зависимая фирма превращается в общество, принимающее участие в акционерном капитале основной компании. Такая система усложняется еще тем, что материнские компании приобретают акции не только дочерних, но и внучатых, правнучатых и т.п. компаний. В свою очередь, последние покупают акции ведущего общества. 
С развитием системы участия холдинг-компании по своим функциям и характеру все больше сближаются с финансовыми институтами. Они принимают участие в эмиссии ценных бумаг, открывают счета, концентрируют свободные денежные средства, кредитуют одни фирмы за счет других, представляют им гарантии для получения кредитов и т.д. 
Эти отношения настолько осложняются, что нередко эксперты, занимающиеся расследованием деятельности корпораций, заявляют о невозможности разобраться в запутанной структуре холдинг-компаний. 
Как правило, структура современной корпорации включает в себя: 
— «чистый» холдинг — держатель акционерных портфелей, осуществляющий общее финансовое руководство; 
— субхолдинги — холдинги, подчиненные головному, держатели акционерных портфелей внучатых фирм и т.п.; 
— смешанные холдинги — производственно-финансовые группы, осуществляющие не только финансовый контроль, но и собственно производственную деятельность; 
— акционерные компании, занятые непосредственно производственно-сбытовой деятельностью. 
Особенностью современного холдинга явилось формирование многоотраслевой структуры. А сам процесс формирования многоотраслевых фирм получил название «диверсификация», которой исторически предшествовали горизонтальная и вертикальная интеграции. 
Горизонтальная интеграция — сосредоточение в руках крупных фирм все большей доли производства в отрасли, что характерно для начала XX века. 
Вертикальная интеграция — проникновение крупных фирм в другие отрасли. С 1920-х годов по настоящее время она играет главенствующую роль в процессах концентрации и централизации капитала. 
На сегодняшний день диверсификация остается главным направлением концентрационного процесса в Японии, где к настоящему времени доля вертикальных слияний составляет 14,2%, горизонтальных — 23,4%, диверсификационного типа — 55%. 
Диверсификация привела к образованию концернов и конгломератов. 
КОНЦЕРН — это союз, в который объединяются как отдельные предприятия, так и их объединения различных отраслей производства (при наличии одного ведущего направления) и непроизводственной сферы на основе общей финансовой зависимости от головной компании. 
КОНГЛОМЕРАТ — крупные объединения разнородных фирм и производств, не связанных ни технологией, ни рынком и не имеющих профилирующей специализации. В новой обстановке они оказались наименее жизнеспособными. 
Особенности НТП определяют нецелесообразность большого разброса интересов в различных областях. Главным действующим лицом современной экономики является ДИВЕРТИСИФИКАЦИОННЫЙ КОНЦЕРН. 
Целью образования концерна может быть: 
— выравнивание определенных отраслевых колебаний и риска (например, для предприятия, изготавливающего лыжи, целесообразно приобрести другое предприятие, выпускающее оборудование для летних видов спорта — теннисные ракетки, парусные лодки и т.п.); 
— перемещение капитала из менее перспективных отраслей промышленности. 
Так, в 1970-е годы в США каждая фирма из числа 500 крупнейших имела в своем составе 11 отраслей, а наиболее мощные — 30— 50 отраслей. В Великобритании из 100 ведущих промышленных фирм 96 были многоотраслевые, во Франции из 100 — 84, в Италии из 100 - 90. 
Основные тенденции развития концернов на современном этапе: 
1. Децентрализация за счет создания подразделений компаний (усиливает персональную ответственность за число продаж и получение прибыли); 
2. Концентрация усилий на получении высокорентабельных товаров, которые исторически формировали производственный профиль компании; 
3. Создание в структуре компаний внутренних венчурных предприятий. Они, оставаясь в рамках крупной компании, пользуются свободой малых предприятий, способны быстро внедрять новшества, оперативно реагировать на изменения в технике и технологии; 
4. Расширение крупными компаниями контрактных отношений с мелкими и средними фирмами. 
Если особенностью современного периода стал диверсификационный концерн, объединяющий огромные капиталы фирм-участников, то еще одной особенностью крупного концерна является вывоз предпринимательского капитала за границу, и в результате образование международных компаний. 
Международные компании бывают: 
1. Транснациональные компании (ТНК); 
2. Многонациональные компании (МНК). 
В первом случае корпорация контролируется капиталом одного, а во втором — нескольких государств. 
В мировой экономической практике большое распространение получили ТНК. Существует целый ряд факторов экономического порядка, затрудняющих формирование и деятельность МНК. Например: 
— необходимость определенного согласования юрисдикции государств—участников многонационального предприятия; 
— различия в уровне и системе налогообложения, правилах валютного обмена и т.д. 
Осуществляя свою деятельность, компании осуществляют перелив капитала вслед за изменением нормы прибыли. 
Обмен деятельностью между филиалами осуществляется по ТРАНСФЕРНЫМ ЦЕНАМ, которые устанавливаются централизованно штаб-квартирой ТНК. С помощью систем трансферта и происходит перелив капитала внутри ТНК. Такие цены служат важным фактором успеха в конкурентной борьбе филиала ТНК с национальными монополиями, поскольку позволяют использовать в необходимых случаях средства других дочерних компаний. 
В середине 1980-х годов ТНК контролировали 40% промышленного производства, 60% внешней торговли и 80% патентов на мировую технику и технологию в капиталистическом мире. 
Ядром транснационального капитала по-прежнему являются ТНК США. Из 250 крупнейших ТНК 145 — американские. 
Основные тенденции развития ТНК: 
1. Тесное научно-техническое сотрудничество в области передовой технологии и обмен научно-технической информацией между ТНК, что характеризует углубление мирохозяйственных связей (стратегический альянс, партнерские соглашения); 
2. Создание большого числа совместных предприятий в рамках ТНК. При этом часто вкладом иностранных партнеров служат патент, лицензия или разработка технологии; 
3. ТНК в развивающихся странах — «технологический неоколониализм» — привязывает развивающиеся страны к внешним источникам финансирования, научно-технической информации, проектам. 
Наиболее крупной ТНК является американский концерн «Дженерал моторс». Его годовой оборот в последние годы превышает 100 млрд. долл. (половина стоимости экспорта таких отдельно взятых стран, как США — 252 млрд. долл. и Япония — 231 млрд. долл.). На «Дженерал моторс» приходится почти 20% мирового производства автомашин. Этому концерну принадлежат 209 заводов в США и Канаде, а также предприятия в 32 странах. На всех предприятиях концерна занято 813 тыс. человек, а чистая прибыль в 1987 году составила 3,5 млрд. долл. 
Цифры, отражающие экономическую мощь ТНК, разумеется, весьма внушительные. Но нельзя упускать из виду того, что и крупный организм таит в себе серьезные опасности: 
— административная структура становится практически неуправляемой и уязвимой для конкурентов; 
— переплетение экономической мощи ТНК с политической властью страны, где работают их предприятия, приводит к тому, что руководство корпораций все больше и больше вынуждено учитывать в своих экономических решениях также и политические факторы. 
К примеру, если нерентабельный завод находится в экономически слабом районе, решение о его закрытии может повлечь за собой политические осложнения, ведь рост числа безработных стоит правительству многих голосов на выборах; 
— в связи с тем что ТНК работают во всех ведущих странах мира, они в значительной мере зависят от колебаний мировой экономической конъюнктуры, динамики курсов основных валют и т.п. 
48 Экономическая природа заработной платы 
Заработная плата — это форма материального вознаграждения за труд, часть стоимости созданной и реализованной продукции или услуг, поступающая работникам предприятий и учреждений. Заработная плата — стоимостная категория. При всех условиях она должна основываться на количестве объективно необходимых для воспроизводства рабочей силы жизненных средств. Расходы на заработную плату — элемент издержек производства. Минимальная заработная плата призвана обеспечить нормальные условия воспроизводства работнику, выполняющему наименее сложную работу. Величина такой заработной платы обычно определяется посредством исчисления прожиточного минимума, который рассчитывают по нормативам удовлетворения потребностей работника в товарах и услугах с учетом уровня цен. 
Регулятором заработной платы в экономических системах с элементами активного государственного регулирования может выступать централизованно разрабатываемая и утверждаемая тарифная сетка — совокупность нормативов, с помощью которых регулируется уровень заработной платы работников. 
При решении вопросов о размере заработной платы имеет значение не только то, каким количеством денег будет располагать работник, но и то, что он сможет на эти деньги купить. Другими словами, покупательная способность денег определяется соотношением номинальной и реальной заработной платы. 
Номинальная заработная плата — это сумма денег, полученная работником в кассе. 
Реальная заработная плата — это количество товаров и услуг, которые можно приобрести за данную номинальную заработную плату. 
На основании различных оценок различают повременную, сдельную и премиальную формы оплаты труда. 
При начислении повременной оплаты учитывается время, затраченное на производительный труд. Повременная оплата работника в развитых странах большей частью начисляется по часам или по неделям, зарплату же служащим и руководству начисляют раз в месяц. Повременная оплата применима к работам, требующим внимания, тщательности и умственной активности. 
При сдельной оплате основой расчета служит количество произведенной продукции. Здесь также используется почасовая оплата, которую пересчитывают на количество продукта и называют расценкой за сдельную работу. Если она устанавливается в деньгах за единицу продукта, то это денежная расценка. Если же ее рассчитывают во времени, необходимом для выполнения единицы работы, то ее называют сдельно-повременной расценкой. Расценка сдельной работы должна соответствовать полученной путем определения нормы повременной производительности. Сдельную форму используют для оплаты однотипной, ограниченной, регулярно повторяющейся, поддающейся измерению деятельности отдельного работника или группы лиц. 
Премиальную оплату вводят, если расширение технических средств и высокопроизводительных сложных автоматов делает невозможным использование оплаты на основе производительности. Но даже при этой форме оплаты в основу кладется нормальная производительность. Если она выше, то работник получает сверх основной оплаты дополнительную — премию. 
49 Рынок труда. Различия в заработной плате. «Закон замещения» 
Рынок труда, как рынок любого товара предполагает такие понятия, как спрос, предложение, равновесная цена, равновесный объем. 
Спрос на труд, как и на любой фактор производства, является производным от спроса на товар или услугу, в производстве которых Данный конкретный вид труда используется. Величина спроса на труд зависит, во-первых, от уровня цен на продукцию, производимую при его помощи; во-вторых, от производительности труда. Чем более производительным является данный вид труда и чем выше цена его продукта, тем больше предъявляемый на этот вид труда спрос. 
Как и любая кривая спроса, кривая спроса на труд имеет отрицательный наклон, что говорит об обратной зависимости объема спроса на труд от величины его оплаты. 
Рис. 33. Кривая спроса на труд 
Предложение труда формируется следующим образом. Рынок труда является конкурентным. На нем выступает множество работников данной квалификации, отсутствуют любые факторы, ограничивающие свободное движение рабочей силы, имеется полная информация о состоянии рынка труда. Как известно, кривая предложения товаров и услуг имеет положительный наклон, что говорит о прямой зависимости между величиной предложения и ценой данного товара или услуги. Кривая индивидуального предложения труда может иметь вид, например, «загибающейся» кривой, то есть она может менять свой наклон с положительного на отрицательный. 
Этот эффект лежит в основе «закона замещения». Например, нуждаясь в деньгах, работник на определенном этапе старается больше заработать, как бы «замещая» свое свободное время рабочим, отказываясь от лишнего выходного, отпуска, работая сверхурочно. Затем, достигнув материального достатка, он понимает, что может позволить «купить» у себя самого свободное время. Кривая меняет наклон. Однако при рыночном предложении труда кривая имеет обычный положительный наклон. 
Рыночные факторы диктуют и дифференциацию заработной платы, которая определяется различиями в квалификации работников, в условиях труда, а также региональными особенностями. 
Различия в оплате труда определяются качеством выполняемых функций, степенью сложности труда. Существенные различия могут иметь место при отсутствии конкуренции между отдельными профессиональными группами, например, инженерами и врачами, водителями и математиками и т.д. Для представителей каждой из данных категорий нет возможности перейти из одной группы в другую, следовательно, конкуренция между названными группами не возникает. Конкурентная среда возникает либо внутри каждой профессиональной группы, либо в группах взаимозаменяемых профессий и специальностей. Особую группу составляют люди, обладающие талантом или уникальными способностями: писатели, музыканты, ученые и т.п. В оплату их труда входит элемент экономической ренты, характеризующий их исключительность, их природный дар. 
50 Трудовые отношения и профсоюзы 
Заработная плата является важной и наиболее массовой формой дохода в любой экономике. Регулирование многих экономических процессов связано с движением заработной платы. Например, одним из показателей уровня инфляции выступает разрыв между номинальной и реальной заработной платой. 
Почти во всех странах государству приходится оказывать влияние на рынок труда. Особенно это касается минимальной оплаты труда. Меры воздействия государства на трудовые отношения и рынок труда относятся скорее к социальным мерам, поскольку призваны устранять нищету и обеспечивать всем имеющим работу приемлемый в данном обществе уровень жизни. 
Однако нарушение равновесия спроса и предложения на рынке труда происходит чаще всего из-за монопольного воздействия профсоюзов, требующих, во-первых, повышать зарплату часто без учета прочих экономических условий; во-вторых, ускорять замещение труда капиталом, опять-таки, без учета прочих экономических условий, что всегда вызывает относительное снижение спроса на рабочую силу; в-третьих, предпринимать меры, ограничивающие предложение труда в отраслях, охваченных профсоюзами, и т.д. Все перечисленное показывает, что нередко, защищая экономические права «своих» членов, профсоюзы нарушают права на труд той части работников, которая по тем или иным причинам ищет работу. 
Общее состояние отношений между руководством предприятия, профсоюзом и персоналом формируется обычно при помощи заключения коллективного трудового договора. 
Существует два фундаментальных подхода к заключению коллективного трудового договора: распределительный и интегрирующий. 
Распределительный договор — это такой договор, где преимущество одной стороны рассматривается как упущение другой. Этот тип договора неизбежно вызывает противоречия, так как каждая сторона старается сделать как можно меньше уступок другой стороне. 
Интегрирующий договор, напротив, отражает процесс, где стороны стремятся найти вариант отношений устраивающий как бы сразу всех. Например, договориться о внесении таких изменений в производственный процесс, которые позволяют увеличить фонд заработной платы. 
Рынок труда с его классическими признаками в российской экономике до сих пор развит недостаточно. Сохраняют свои позиции прежние подходы к оплате труда, трудовым отношениям и профсоюзам и огромные различия в заработной плате между работниками госсектора и негосударственных структур. 

